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          <div class="fr-view" style="margin-top: 10px;">
            <p>
	Parmi les petits magasins bond&eacute;s sur Bazaar Street, &agrave; Bangalore, en Inde, se trouve un petit kiosque rempli de bidons d&#39;huile de toutes tailles et formes. Au milieu d&#39;eux, Nirmal est occup&eacute; &agrave; servir les clients. Depuis 25 ans, il vend toutes sortes d&#39;huile de cuisine dans cette minuscule boutique&nbsp;: huile d&#39;arachide, ghee (beurre clarifi&eacute;), huile de tournesol, huile de noix de coco et huile de palme.</p>
<p>
	Il a &eacute;galement &eacute;t&eacute; &agrave; la t&ecirc;te d&#39;un mouvement de r&eacute;sistance regroupant les quelque 200 autres commer&ccedil;ants poss&eacute;dant des magasins sur Bazaar Street, qui a lutt&eacute; avec succ&egrave;s pendant une vingtaine d&#39;ann&eacute;es contre leur &eacute;viction pour laisser la place &agrave; la construction d&#39;un nouveau centre commercial.</p>
<p>
	<img alt="Nirmal à son petit kiosque dans Bazaar Street à Bangalore. (Photo : GRAIN)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF8xOF81Ml8zMjZfSW5kaWFfdmVuZG9yX05pcm1hbF9CYXphYXJfU3RyZWV0X0JhbmdhbG9yZV9HUkFJTi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="Nirmal à son petit kiosque dans Bazaar Street à Bangalore. (Photo : GRAIN)" /> Il y a environ 25 ans, les autorit&eacute;s de la ville ont propos&eacute; de supprimer les &eacute;tals et de les remplacer par un centre commercial. Nirmal a refus&eacute; de s&#39;en aller et a commenc&eacute; &agrave; organiser la r&eacute;sistance. Selon lui, la disparition des &eacute;tals aurait des r&eacute;percussions n&eacute;gatives non seulement pour les commer&ccedil;ants, mais aussi pour leurs clients r&eacute;guliers. &laquo;&nbsp;La plupart des clients sont des ouvriers non qualifi&eacute;s pay&eacute;s &agrave; la journ&eacute;e. Dans le supermarch&eacute;, vous ne pouvez pas demander &agrave; acheter de l&#39;huile de cuisson pour seulement 5 roupies (8 cents US)&nbsp;&raquo;, explique-t-il. &laquo;Ces clients &agrave; faibles revenus que nous servons tous les jours ne pourront pas se permettre d&#39;acheter quoi que ce soit si ces &eacute;tals sont remplac&eacute;s par un centre commercial.&nbsp;&raquo;</p>
<p>
	Bazaar Street b&eacute;n&eacute;ficie d&#39;un emplacement strat&eacute;gique au c&oelig;ur de Bangalore, non loin de la gare tr&egrave;s anim&eacute;e de Yesvantpur. Ici, vous pouvez acheter diff&eacute;rents types de produits frais, de fruits, de l&eacute;gumes, d&#39;&eacute;pices que les commer&ccedil;ants ach&egrave;tent aupr&egrave;s des agriculteurs des villages environnants par le biais du comit&eacute; du march&eacute; des produits agricoles (APMC). L&#39;APMC a &eacute;t&eacute; cr&eacute;&eacute; par le gouvernement pour permettre aux agriculteurs de vendre leurs produits &agrave; des tarifs raisonnables.</p>
<p>
	Le centre commercial sera presque certainement occup&eacute; par des distributeurs du type du g&eacute;ant international Metro, qui a d&eacute;j&agrave; ouvert un march&eacute; de gros quelques centaines de m&egrave;tres plus loin. Cela s&#39;inscrit dans un changement majeur au niveau de la production, la distribution et la vente des produits alimentaires en Inde et en Asie, qui a un impact consid&eacute;rable sur les petits n&eacute;gociants et transformateurs de la r&eacute;gion, ses march&eacute;s de produits frais et ses vendeurs de rue.</p>
<p>
	Au cours de la derni&egrave;re d&eacute;cennie, les entreprises agroalimentaires se sont accapar&eacute; une tranche de plus en plus importante du g&acirc;teau, avec des implications importantes pour la totalit&eacute; de la fili&egrave;re alimentaire. Les grandes enseignes se d&eacute;veloppent plus rapidement en Asie que n&#39;importe o&ugrave; ailleurs sur la plan&egrave;te. Et, au fur et &agrave; mesure que les supermarch&eacute;s et leurs cha&icirc;nes d&#39;approvisionnement se d&eacute;veloppent, ils captent les revenus des syst&egrave;mes alimentaires traditionnels et les soustraient donc aux paysans, aux petits producteurs et n&eacute;gociants de produits alimentaires. Ils exercent &eacute;galement une influence croissante sur ce que les gens mangent et sur la fa&ccedil;on dont les aliments sont produits.</p>
<p>
	&laquo;&nbsp;Le march&eacute; traditionnel plonge ses racines dans la communaut&eacute;&nbsp;&raquo;, explique Suresh Kadashan de FDI Watch India, qui a travaill&eacute; avec Nirmal et des centaines de vendeurs de rue &agrave; Bangalore au cours des 15 derni&egrave;res ann&eacute;es. &laquo;&nbsp;O&ugrave; vont aller tous ces gens s&rsquo;ils perdent cet endroit&nbsp;? Les centres commerciaux seront tr&egrave;s loin de pouvoir tous les embaucher comme employ&eacute;s.&nbsp;&raquo;</p>
<p>
	L&#39;Asie continue &agrave; s&rsquo;en remettre aux syst&egrave;mes alimentaires traditionnels pour la majeure partie de son approvisionnement. Mais, au cours de la derni&egrave;re d&eacute;cennie, l&#39;arriv&eacute;e et le d&eacute;veloppement agressif des multinationales de l&#39;agroalimentaire, des producteurs de boissons et des cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s ont eu des r&eacute;percussions importantes sur les agriculteurs, les travailleurs du secteur de l&#39;alimentation, les commer&ccedil;ants et les consommateurs asiatiques.</p>
<p>
	S&#39;appuyant sur diverses r&eacute;glementations sur le commerce et l&#39;investissement, comme les r&egrave;glements sur la s&eacute;curit&eacute; alimentaire, ces cha&icirc;nes de distribution alimentaire multinationales &eacute;cartent les petits producteurs de produits alimentaires et les commer&ccedil;ants de produits frais, et r&eacute;duisent la diversit&eacute; alimentaire. GRAIN a d&eacute;cid&eacute; d&#39;examiner de plus pr&egrave;s la fa&ccedil;on dont les changements dans la distribution alimentaire, en particulier &agrave; travers le d&eacute;veloppement des supermarch&eacute;s en Asie, ont une influence sur les petits producteurs et commer&ccedil;ants qui sont tributaires des march&eacute;s de produits frais pour leurs moyens d&#39;existence et la fa&ccedil;on dont ces changements affectent les r&eacute;gimes alimentaires et la sant&eacute; des gens.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Libre cours &agrave; l&#39;expansion des supermarch&eacute;s</strong></span></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Cliquez pour élargir" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yNF8xOF8zNzJfVGFibGVfMV9GUi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Cliquez pour élargir" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yNF8xOF8zNzJfVGFibGVfMV9GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Cliquez pour élargir" /></a> L&#39;Asie consomme plus de produits alimentaires que toute autre r&eacute;gion du monde. Il n&#39;est donc pas &eacute;tonnant que ce continent soit devenu un enjeu majeur pour les multinationales de la distribution alimentaire qui cherchent &agrave; d&eacute;velopper leurs activit&eacute;s. L&#39;Asie est maintenant le march&eacute; le plus dynamique dans le monde pour les grandes entreprises de distribution alimentaire, et elle est la destination privil&eacute;gi&eacute;e pour les investissements du secteur (voir le tableau 1).</p>
<p>
	L&#39;expansion des supermarch&eacute;s en Asie est d&eacute;termin&eacute;e par les m&ecirc;mes facteurs que dans les autres r&eacute;gions du monde&nbsp;: par la croissance des revenus et l&#39;urbanisation rapide du c&ocirc;t&eacute; de la demande et par le marketing et les investissements directs &eacute;trangers (IDE) du c&ocirc;t&eacute; de l&#39;offre. Les distributeurs utilisent diff&eacute;rents formats de magasins (depuis des points de vente en gros jusqu&#39;&agrave; des hypermarch&eacute;s et des magasins de proximit&eacute;) pour &eacute;viter les restrictions sur les investissements &eacute;trangers ou les plans d&#39;occupation des sols municipaux et pour optimiser leur implantation en p&eacute;n&eacute;trant dans tous les quartiers possibles.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Cliquez pour élargir" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yNl8yN18xMjBfVGFibGVfMl9GUi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Cliquez pour élargir" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yNl8yN18xMjBfVGFibGVfMl9GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Cliquez pour élargir" /></a> Ce d&eacute;veloppement des supermarch&eacute;s, cependant, n&#39;aurait pas &eacute;t&eacute; possible sans la vague de lib&eacute;ralisation des investissements qui l&#39;a pr&eacute;c&eacute;d&eacute;e dans la r&eacute;gion, introduite par de nombreux accords multilat&eacute;raux et bilat&eacute;raux de libre-&eacute;change et d&#39;investissement. Ces accords ont ouvert la porte aux investissements directs &eacute;trangers (IDE) dans le secteur de la distribution de nombreux pays. En Chine, par exemple, les cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s &eacute;taient inexistantes en 1989. Mais avec la lib&eacute;ralisation progressive des investissements &eacute;trangers directs dans la distribution, qui a d&eacute;but&eacute; en 1992, et a abouti en 2004 &agrave; une disposition pr&eacute;vue dans l&#39;adh&eacute;sion &agrave; l&#39;Organisation mondiale du commerce (OMC), le secteur des supermarch&eacute;s en Chine a progress&eacute; de 30 &agrave; 40&nbsp;% par an, le taux de croissance le plus &eacute;lev&eacute; dans le monde.<a href="#sdfootnote2sym" name="sdfootnote2anc">2</a></p>
<p>
	L&#39;Inde a commenc&eacute; &agrave; ouvrir son secteur de la distribution aux investissements &eacute;trangers en 2006, en autorisant 100&nbsp;% d&#39;IDE dans la vente en libre-service de gros. Puis, en d&eacute;cembre 2013, malgr&eacute; les protestations vigoureuses du public, le gouvernement central indien a adopt&eacute; de nouvelles politiques d&#39;IDE permettant aux distributeurs &eacute;trangers de d&eacute;tenir jusqu&#39;&agrave; 51&nbsp;% des distributeurs multimarques et 100&nbsp;% des distributeurs de marque unique qui, comme IKEA ou Apple, ne vendent que leur propre marque de produits. La mise en &oelig;uvre, cependant, a &eacute;t&eacute; laiss&eacute;e &agrave; l&#39;initiative de chacun des &Eacute;tats. Aujourd&#39;hui, les march&eacute;s de produits frais repr&eacute;sentent encore 98&nbsp;% du total des ventes d&#39;alimentation au d&eacute;tail, mais le secteur de la distribution alimentaire &laquo;&nbsp;organis&eacute;e&nbsp;&raquo; ou &laquo;&nbsp;moderne&nbsp;&raquo; est en croissance rapide.&nbsp; Le nombre de points de vente modernes a augment&eacute;, passant d&#39;environ 200 points de vente en 2005 &agrave; 3&nbsp;000 en 2012.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Cliquez pour élargir" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yOF8xM181NDNfVGFibGVfM19GUi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Cliquez pour élargir" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8yOF8xM181NDNfVGFibGVfM19GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Cliquez pour élargir" /></a> Au Japon, la progression des supermarch&eacute;s en est arriv&eacute;e &agrave; un autre stade. Les supermarch&eacute;s repr&eacute;sentent d&eacute;j&agrave; la majeure partie des ventes de produits alimentaires. Les 5 plus grandes cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s au Japon (AEON, Ito Yokado, Uny, Daiei et Life Corp) repr&eacute;sentent 65&nbsp;% du total des ventes de produits alimentaires.<span style="font-size:12px;"><span style="color:#ffffff;">.</span><a href="#sdfootnote1sym" name="sdfootnote1anc"><span style="color:#ffffff;">1</span></a></span></p>
<p>
	Bien que la lib&eacute;ralisation des investissements &eacute;trangers joue un r&ocirc;le crucial dans le d&eacute;veloppement des supermarch&eacute;s en Asie, les investissements au niveau national ou au niveau des &Eacute;tats sont &eacute;galement importants. En Chine, les cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s qui connaissent le d&eacute;veloppement le plus dynamique appartiennent &agrave; l&#39;&Eacute;tat et, au Japon, la plupart des grandes enseignes existantes sont d&eacute;tenues par des nationaux et se d&eacute;veloppent maintenant dans les pays voisins (voir tableau 4).</p>
<p>
	Entre 2007 et 2011, le nombre de points de vente au d&eacute;tail en Indon&eacute;sie a augment&eacute;, en moyenne, de pr&egrave;s de 2&nbsp;000 nouveaux points de vente par an, passant de 10&nbsp;365 &agrave; 18&nbsp;152 magasins, avec une pr&eacute;sence dans presque toutes les villes. Le nombre d&#39;hypermarch&eacute;s a bondi de 99 &agrave; 167 sur la m&ecirc;me p&eacute;riode. La quasi-totalit&eacute; de ces magasins sont contr&ocirc;l&eacute;s par une poign&eacute;e de puissants groupes de distribution&nbsp;: Trans Retailindo, la soci&eacute;t&eacute; Dairy Farm bas&eacute;e &agrave; Hong Kong, 7-Eleven, le groupe Gelael et les deux cha&icirc;nes de distribution locales les plus agressives, Indomart et Alfamart. En dehors de Dairy Farm, tous ces groupes sont des entreprises publiques ou mixtes qui re&ccedil;oivent un soutien financier de soci&eacute;t&eacute;s &eacute;trang&egrave;res. Par exemple, en 2013, Trans Retailindo a re&ccedil;u un pr&ecirc;t de 750&nbsp;000&nbsp;000 USD de 13 banques internationales pour acqu&eacute;rir les activit&eacute;s en Indon&eacute;sie du distributeur international Carrefour.</p>
<p>
	En Inde, le secteur de la grande distribution, qui comprend un &eacute;ventail de supermarch&eacute;s, d&#39;hypermarch&eacute;s, de boutiques sp&eacute;cialis&eacute;es et d&#39;&eacute;picerie fine et de magasins de proximit&eacute;, reste domin&eacute; par de grandes soci&eacute;t&eacute;s indiennes. Leur croissance a &eacute;t&eacute; rendue possible par des r&eacute;glementations nationales et locales et des programmes de d&eacute;veloppement qui cherchent &agrave; remplacer les march&eacute;s de produits frais par des grandes enseignes cens&eacute;es &ecirc;tre plus s&ucirc;res et plus respectueuses des normes d&#39;hygi&egrave;ne.</p>
<p>
	<img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8zMF8xN180OTFfVGFibGVfNF9GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Avec la supermarchandisation, le march&eacute; asiatique est en train de changer de visage</strong></span></p>
<p>
	On peut trouver dans toute cette r&eacute;gion du monde des march&eacute;s de produits frais qui fournissent aux consommateurs des l&eacute;gumes, des fruits, des viandes et d&#39;autres produits alimentaires frais de qualit&eacute;. Ces march&eacute;s offrent des moyens d&#39;existence &agrave; des millions de personnes &agrave; diff&eacute;rents points de la cha&icirc;ne de distribution, depuis les petits agriculteurs qui apportent leurs r&eacute;coltes jusqu&#39;aux propri&eacute;taires des &eacute;tals de march&eacute;, aux vendeurs de rue, et &agrave; tout un ensemble d&#39;autres travailleurs du secteur informel, dont les porteurs et les chargeurs. Rien qu&#39;en Indon&eacute;sie, il existe 12,5 millions de propri&eacute;taires d&#39;&eacute;tals qui exercent leurs activit&eacute;s dans les 13&nbsp;450 march&eacute;s de produits frais enregistr&eacute;s dans le pays, et ce chiffre ne tient pas compte des nombreux travailleurs informels qui retirent un revenu de ces march&eacute;s.</p>
<p>
	Les supermarch&eacute;s constituent une menace directe pour les moyens de subsistance de ces personnes. Au fur et &agrave; mesure que les supermarch&eacute;s se d&eacute;veloppent, ils captent une part croissante des d&eacute;penses nationales en alimentation et r&eacute;duisent le volume global des revenus que se partagent les millions de personnes qui d&eacute;pendent des march&eacute;s de produits frais et les petits magasins de d&eacute;tail. En Indon&eacute;sie, par exemple, le r&eacute;sultat direct de cette situation est que le nombre de march&eacute;s de produits frais dans le pays diminue en moyenne de 8,1&nbsp;% chaque ann&eacute;e. Le Syndicat des commer&ccedil;ants des march&eacute;s d&#39;Indon&eacute;sie (IKAPPI) affirme que plus de 3&nbsp;000 march&eacute;s de produits frais, chacun avec des dizaines d&#39;&eacute;tals, ont &eacute;t&eacute; ferm&eacute;s entre 2007 &agrave; 2011, le nombre total de march&eacute;s de produits frais ayant baiss&eacute; de 13&nbsp;450 &agrave; 9&nbsp;950.<a href="#sdfootnote3sym" name="sdfootnote3anc">3</a> Quand on leur a demand&eacute; pourquoi ils avaient d&ucirc; fermer leurs &eacute;tals, pr&egrave;s de la moiti&eacute; des commer&ccedil;ants ont d&eacute;clar&eacute; que c&#39;&eacute;tait &agrave; cause de la concurrence directe des supermarch&eacute;s.<a href="#sdfootnote4sym" name="sdfootnote4anc">4</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Des vendeurs de rue protestent contre les grandes sur- faces à Delhi, 22 mars 2014. (Photo : FDI Watch)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF80NF81MF84NTdfSW5kaWFfYnVybl9lZmZpZ3lfcHJvdGVzdF8yMl9NYXJjaF9EZWxoaV9GRElXYXRjaC5qcGcGOgZFVA"><img alt="Des vendeurs de rue protestent contre les grandes sur- faces à Delhi, 22 mars 2014. (Photo : FDI Watch)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF80NF81MF84NTdfSW5kaWFfYnVybl9lZmZpZ3lfcHJvdGVzdF8yMl9NYXJjaF9EZWxoaV9GRElXYXRjaC5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Des vendeurs de rue protestent contre les grandes sur- faces à Delhi, 22 mars 2014. (Photo : FDI Watch)" /></a> Cela explique pourquoi les vendeurs de rue et les commer&ccedil;ants informels ont &eacute;t&eacute; aux premiers rangs de la r&eacute;sistance &agrave; la lib&eacute;ralisation des IDE dans le secteur de la distribution en Asie. En Inde, o&ugrave; pr&egrave;s de 40 millions de personnes d&eacute;pendent encore du secteur du commerce informel et des march&eacute;s de produits frais, la r&eacute;sistance est f&eacute;roce. En 2006, un comit&eacute; de pilotage national a &eacute;t&eacute; cr&eacute;&eacute; pour coordonner un mouvement en faveur de la &laquo;&nbsp;d&eacute;mocratie de la distribution&nbsp;&raquo; appel&eacute; Vyapar Rozgar Bachao Andolan, dirig&eacute; par ceux qui ont &eacute;t&eacute; les plus touch&eacute;s par la lib&eacute;ralisation du secteur&nbsp;: les associations de commer&ccedil;ants, les syndicats, les organisations de colporteurs, les groupes d&#39;agriculteurs et les petits industriels. Ce comit&eacute; de pilotage national vise &agrave; faciliter une action &eacute;largie aux niveaux local et national et &agrave; &eacute;laborer des revendications politiques qui assureront la protection ou l&#39;am&eacute;lioration des conditions de vie de ces gens risquent d&#39;&ecirc;tre les plus touch&eacute;s. Le 5 f&eacute;vrier 2014, des milliers de vendeurs de rue ont d&eacute;fil&eacute; en direction du Parlement indien pour pousser &agrave; l&#39;adoption d&#39;un projet de loi sur les Vendeurs de rue et &agrave; l&#39;annulation des politiques nationales qui permettent aux entreprises &eacute;trang&egrave;res d&#39;investir dans le secteur de la distribution.<a href="#sdfootnote5sym" name="sdfootnote5anc">5</a></p>
<p>
	En Indon&eacute;sie, le syndicat des commer&ccedil;ants des march&eacute;s de produits frais a appel&eacute; &agrave; diverses manifestations au niveau local. &Agrave; Bantul, dans la province de Jogjakarta, par exemple, ils ont plaid&eacute; en faveur d&#39;une fermeture des magasins de proximit&eacute; et des cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s situ&eacute;es &agrave; moins de 3,5 kilom&egrave;tres des march&eacute;s de produits frais.<a href="#sdfootnote6sym" name="sdfootnote6anc">6</a> Les commer&ccedil;ants demandent aussi que les gouvernements locaux limitent les heures d&#39;ouverture des cha&icirc;nes de magasins de proximit&eacute; comme 7-Eleven et Indomart, qui sont actuellement ouverts 24 heures sur 24.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Aucune place pour les petits agriculteurs dans les rayons des supermarch&eacute;s</strong></span></p>
<p>
	Les petits commer&ccedil;ants asiatiques sont en premi&egrave;re ligne des syst&egrave;mes alimentaires locaux qui assurent l&#39;approvisionnement et la distribution des aliments cultiv&eacute;s dans les millions de petites exploitations agricoles de cette r&eacute;gion du monde. Ces commer&ccedil;ants s&#39;approvisionnent g&eacute;n&eacute;ralement en fruits et l&eacute;gumes frais, en viande, en &oelig;ufs et en poisson sur les march&eacute;s de gros o&ugrave; des agriculteurs voisins apportent leurs produits tous les jours.</p>
<p>
	Les grandes enseignes recourent &agrave; des syst&egrave;mes d&#39;approvisionnement et de distribution totalement diff&eacute;rents. Chaque cha&icirc;ne de supermarch&eacute;s coordonne ses propres achats de produits de fa&ccedil;on centralis&eacute;e pour tous ses points de vente &agrave; travers le monde. Les produits alimentaires sont fournis par des grandes multinationales qui peuvent en permanence fournir de grandes quantit&eacute;s en respectant les normes rigoureuses &eacute;tablies par les supermarch&eacute;s. Pour les supermarch&eacute;s, l&#39;approvisionnement et la distribution sont totalement int&eacute;gr&eacute;s, &laquo;&nbsp;de la ferme &agrave; la table&nbsp;&raquo;, comme ils aiment &agrave; le dire.</p>
<p>
	Les petits agriculteurs n&#39;occupent qu&#39;une portion congrue dans les cha&icirc;nes d&#39;approvisionnement de ces supermarch&eacute;s int&eacute;gr&eacute;s. L&#39;un des principaux probl&egrave;mes est que les supermarch&eacute;s exigent la conformit&eacute; &agrave; des normes de s&eacute;curit&eacute; alimentaire que les petits agriculteurs sont dans l&#39;impossibilit&eacute; de respecter.</p>
<p>
	<img alt="Des légumes frais au marché de Chandi Chowk à Delhi. (Photo&nbsp;: Visual Banquet)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJTMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xMF81Nl84NDNfSW5kaWFfY2hhbmRoaV9jaG93a192ZWdfc2VsbGVyX0RlbGhpX1Zpc3VhbEJhbnF1ZXQuanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgk2MDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="Des légumes frais au marché de Chandi Chowk à Delhi. (Photo&nbsp;: Visual Banquet)" /> Au cours des dix derni&egrave;res ann&eacute;es, l&#39;industrie agro-alimentaire mondiale a &eacute;labor&eacute; des centaines de programmes pour r&eacute;glementer la s&eacute;curit&eacute; et la qualit&eacute; des produits qui transitent par ses r&eacute;seaux. En 1999, un groupe constitu&eacute; de 17 distributeurs europ&eacute;ens a d&eacute;cid&eacute; de cr&eacute;er son propre syst&egrave;me de v&eacute;rification des fournisseurs et en a fait des normes pr&eacute;cises pour la production des fruits et l&eacute;gumes et cultures combinables (les cultures qui sont cultiv&eacute;es pour les grains ou les semences comme le bl&eacute;, l&#39;orge, le colza, le b&eacute;tail, l&#39;alimentation du b&eacute;tail et les fleurs. Les distributeurs ont d&#39;abord appel&eacute; leur norme EUREPGAP (Bonnes pratiques agricoles de l&#39;EUREP) avant de la baptiser GlobalGAP &agrave; Bangkok en 2007.<a href="#sdfootnote7sym" name="sdfootnote7anc">7</a></p>
<p>
	Les normes de bonnes pratiques agricoles (BPA) qui ont &eacute;t&eacute; mises en place par les distributeurs ont depuis &eacute;t&eacute; promues par l&#39;Organisation des Nations Unies pour l&#39;alimentation et l&#39;agriculture (FAO) et le Codex Alimentarius pour qu&#39;elles soient transpos&eacute;es dans les r&eacute;glementations nationales. Ces normes sont officiellement volontaires, mais les gouvernements et les grandes cha&icirc;nes de vente au d&eacute;tail de produits alimentaires rendent ces normes GAP de plus en plus souvent contraignantes, non seulement pour la vente de produits aux distributeurs, mais aussi pour les agriculteurs qui veulent acc&eacute;der &agrave; des programmes de vulgarisation, de commercialisation et de cr&eacute;dit. Les documents officiels de la FAO et des gouvernements indiquent que l&#39;objectif est de rendre ces normes juridiquement contraignantes.<a href="#sdfootnote8sym" name="sdfootnote8anc">8</a></p>
<p>
	La Malaisie a franchi une nouvelle &eacute;tape dans cette direction en 2005, lorsque l&#39;organisme gouvernemental national en charge de la normalisation et de l&#39;homologation a publi&eacute; les &laquo;&nbsp;Produits cultiv&eacute;s - R&eacute;glementation des BPA&nbsp;&raquo;.<a href="#sdfootnote9sym" name="sdfootnote9anc">9</a> La r&eacute;glementation pr&eacute;voit un code g&eacute;n&eacute;rique de pratiques fond&eacute;es sur le protocole EUREPGAP et les BPA de la FAO. Elle stipule que tous les producteurs agricoles sont l&eacute;galement tenus de se conformer &agrave; cette r&eacute;glementation.</p>
<p>
	Les gouvernements asiatiques d&eacute;ploient des efforts particuliers pour que les petits exploitants respectent les normes de BPA. Mais ces normes ne sont pas du tout adapt&eacute;es aux syst&egrave;mes d&#39;exploitation de la plupart des petits agriculteurs. Les normes BPA comprennent g&eacute;n&eacute;ralement des exigences telles que des salles de stockage avec des murs solides et du sol ciment&eacute;&nbsp;; de l&#39;eau potable pour la manipulation de produits juste apr&egrave;s la r&eacute;colte (et, dans certains cas, m&ecirc;me pour l&#39;irrigation)&nbsp;; un enregistrement strict de toutes les activit&eacute;s, des ventes et achats, de l&#39;utilisation des semences commerciales et autres intrants&nbsp;; et le recours &agrave; l&#39;assistance technique d&#39;un agronome ou d&#39;autres professionnels. Les normes BPA interdisent m&ecirc;me la pr&eacute;sence d&#39;animaux dans les champs de cultures et d&eacute;taillent les exigences en mati&egrave;re d&#39;hygi&egrave;ne personnelle.</p>
<p>
	Ces normes ont &eacute;t&eacute; &eacute;labor&eacute;es en Europe et n&#39;ont aucun lien avec les syst&egrave;mes alimentaires traditionnels en Asie. Le directeur des produits frais de Carrefour en Indon&eacute;sie a indiqu&eacute; &agrave; GRAIN que ses fournisseurs doivent se conformer au cahier des charges interne pour l&#39;approvisionnement de l&#39;entreprise. Bien que Carrefour soit d&eacute;sormais enti&egrave;rement d&eacute;tenu par une soci&eacute;t&eacute; indon&eacute;sienne, Trans Retailindo, le cahier des charges n&#39;a pas chang&eacute;. Il est presque impossible pour les petits agriculteurs indon&eacute;siens de se conformer &agrave; ces normes europ&eacute;ennes, sans acc&egrave;s aux &eacute;quipements agricoles et &agrave; la technologie apr&egrave;s-r&eacute;colte perfectionn&eacute;e qui sont exig&eacute;s. Ce cahier des charges comprend &eacute;galement des normes pr&eacute;cises concernant la fra&icirc;cheur et les tailles des produits adapt&eacute;es &agrave; l&#39;agriculture industrielle. Par exemple, le brocoli doit avoir des couleurs vert clair avec exactement 5&nbsp;cm de tige.</p>
<p>
	Dans toute l&#39;Asie, le respect de ces normes est tout simplement impossible ou beaucoup trop co&ucirc;teux pour la plupart des petits agriculteurs. La &laquo;&nbsp;solution&nbsp;&raquo; souvent propos&eacute;e par les gouvernements et l&#39;industrie alimentaire est une int&eacute;gration verticale renforc&eacute;e, avec en particulier l&#39;agriculture contractuelle, afin que les agriculteurs puissent se concentrer sur le respect des BPA dans l&#39;exploitation et que les entreprises qu&#39;ils approvisionnent puissent prendre en charge toutes les formes de manutention, de transformation et de commercialisation. Cela a bien s&ucirc;r un co&ucirc;t pour les agriculteurs, &agrave; la fois en termes de d&eacute;penses suppl&eacute;mentaires (puisque les entreprises agro-alimentaires font payer pour tous ces services) et en termes de perte de contr&ocirc;le sur le processus de commercialisation, ce qui entra&icirc;ne fr&eacute;quemment des paiements inf&eacute;rieurs et tr&egrave;s en retard pour les produits.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Cliquez pour élargir" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8zNV81OV8yNjZfVGFibGVfNV9GUi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Cliquez pour élargir" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV8zNV81OV8yNjZfVGFibGVfNV9GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Cliquez pour élargir" /></a> En Inde, de nombreuses entreprises nationales et multinationales sont pass&eacute;s &agrave; la mise en place d&#39;un syst&egrave;me d&#39;agriculture contractuelle pour fournir les supermarch&eacute;s. &Agrave; Bangalore, par exemple, les agriculteurs sont amen&eacute;s en ce moment &agrave; conclure des arrangements contractuels avec les entreprises fournissant les supermarch&eacute;s avec la promesse de march&eacute;s garantis, de prix stables et plus &eacute;lev&eacute;s et d&#39;une assistance technique. Mais les agriculteurs de Bangalore disent que les conditions qu&#39;ils doivent respecter sont trop compliqu&eacute;es et on&eacute;reuses. Ils disent aussi que leurs r&eacute;coltes sont souvent rejet&eacute;es et vont au rebut, et que les paiements des distributeurs sont r&eacute;guli&egrave;rement en retard. Ils ont du mal &agrave; s&#39;adapter au rythme et l&#39;ampleur de la production exig&eacute;s par le contrat, et ils sont &eacute;cart&eacute;s de toutes les d&eacute;cisions de production, par exemple sur le type des cultures et des intrants, ainsi que les d&eacute;cisions concernant les ventes, comme l&#39;&eacute;valuation de la qualit&eacute; de leurs cultures et les prix qui leur sont dus.<a href="#sdfootnote10sym" name="sdfootnote10anc">10</a></p>
<p>
	&laquo;&nbsp;Je cultive des l&eacute;gumes et je les vends directement aux consommateurs sur le march&eacute; voisin. Je ne sais pas comment les vendre &agrave; Metro&nbsp;&raquo;, explique Rudresh, un agriculteur de Hoskote, un district rural du Bangalore. &laquo;&nbsp;Ils n&#39;ach&egrave;tent que des produits de qualit&eacute; sup&eacute;rieure mais, au march&eacute; local, je vends tous mes l&eacute;gumes, &agrave; des prix variables, en fonction de la qualit&eacute;.&nbsp;&raquo;<a href="#sdfootnote11sym" name="sdfootnote11anc">11</a></p>
<p>
	Un autre agriculteur du m&ecirc;me district, Sriniwas, explique que les entreprises de distribution tentent de s&#39;emparer d&#39;un lopin de terre sur lequel le march&eacute; de producteurs existe depuis des d&eacute;cennies. &laquo;&nbsp;Ils ont l&#39;intention de construire un &eacute;norme complexe commercial qui serait bien s&ucirc;r occup&eacute; par les grandes entreprises&nbsp;&raquo;, dit-il. &laquo;&nbsp;O&ugrave; allons-nous vendre nos produits&nbsp;?&nbsp;&raquo;<a href="#sdfootnote12sym" name="sdfootnote12anc">12</a></p>
<p>
	La r&eacute;alit&eacute; est que, m&ecirc;me avec l&#39;augmentation du nombre des programmes d&#39;agriculture contractuelle, les supermarch&eacute;s ach&egrave;tent une tr&egrave;s faible proportion de leurs produits aupr&egrave;s des petits agriculteurs. La plus grosse partie de leur approvisionnement en produits alimentaires provient directement des grandes exploitations industrielles. La soci&eacute;t&eacute; tha&iuml;landaise Charoen Pokphand est l&#39;un des principaux fournisseurs de viande des enseignes internationales. Ses activit&eacute;s sont int&eacute;gr&eacute;es verticalement, depuis les fermes d&#39;&eacute;levage jusqu&#39;aux abattoirs et aux usines de transformation. La soci&eacute;t&eacute; exploite m&ecirc;me sa propre cha&icirc;ne de supermarch&eacute;s (CP Fresh Mart) et les magasins de proximit&eacute; (7 Eleven).<a href="#sdfootnote13sym" name="sdfootnote13anc">13</a></p>
<p>
	Le plus grand fournisseur mondial de viande de Wal-Mart est la soci&eacute;t&eacute; am&eacute;ricaine Tyson Foods, par ailleurs le plus grand producteur de viande au monde. Tyson d&eacute;pense actuellement des centaines de millions de dollars pour mettre en place ses propres activit&eacute;s en Chine. La soci&eacute;t&eacute;, qui n&#39;avait pas de d&#39;exploitations agricoles en Chine il y a trois ans, pr&eacute;voit de construire 90 exploitations avicoles dans ce pays d&#39;ici 2015. Alors que les plans annonc&eacute;s par Tyson ont co&iuml;ncid&eacute; avec un nouveau tarif chinois sur les importations de poulet en provenance des &Eacute;tats-Unis, la soci&eacute;t&eacute; soutient que sa d&eacute;cision de construire ses propres fermes au lieu d&#39;acheter aupr&egrave;s d&#39;agriculteurs ind&eacute;pendants tient principalement &agrave; la question de la s&eacute;curit&eacute; des aliments et &agrave; la protection contre des maladies telles que la grippe aviaire.<a href="#sdfootnote14sym" name="sdfootnote14anc">14</a> Le directeur en chef de Wal-Mart en Chine, Greg Foran, dit aussi que les exploitations de Tyson aideront le distributeur &agrave; minimiser les risques en assurant un approvisionnement s&ucirc;r et contr&ocirc;l&eacute;.<a href="#sdfootnote15sym" name="sdfootnote15anc">15</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Food safety on sale - Soldes sur la s&eacute;curit&eacute; alimentaire</strong></span></p>
<p>
	En 2011, GRAIN a publi&eacute; un rapport intitul&eacute; &laquo;&nbsp;&Agrave; qui profite la s&eacute;curit&eacute; sanitaire des aliments&nbsp;?<a href="http://www.grain.org/e/4230"> Les profits des entreprises contre la sant&eacute; des populations&nbsp;&raquo;</a>, qui montre comment les accords commerciaux sont devenus le m&eacute;canisme de base pour d&eacute;velopper et appliquer les normes de s&eacute;curit&eacute; des aliments dans le monde. Comme les march&eacute;s agricoles ont &eacute;t&eacute; profond&eacute;ment lib&eacute;ralis&eacute;s, il y a eu un boom dans le commerce mondial des produits alimentaires.</p>
<p>
	Trop souvent, les r&egrave;gles de s&eacute;curit&eacute; sanitaire des aliments qui se d&eacute;gagent des n&eacute;gociations commerciales deviennent des m&eacute;canismes visant &agrave; forcer l&#39;ouverture des march&eacute;s, ou des voies d&eacute;tourn&eacute;es pour limiter l&#39;acc&egrave;s au march&eacute;&nbsp;; elles ne contribuent gu&egrave;re &agrave; prot&eacute;ger la sant&eacute; publique, mais servent seulement les imp&eacute;ratifs de croissance et les marges b&eacute;n&eacute;ficiaires des entreprises.</p>
<p>
	Il n&#39;existe aucune preuve que les normes comme les BPA am&eacute;liorent effectivement la qualit&eacute; de la nourriture ou r&eacute;duisent la probabilit&eacute; d&#39;&eacute;pid&eacute;mies de maladies d&#39;origine alimentaire.</p>
<p>
	En fait, les cha&icirc;nes d&#39;approvisionnement mondiales exposent plus les consommateurs &agrave; la contamination des aliments. Une petite ferme qui produit de la mauvaise viande aura un impact relativement faible. Un syst&egrave;me mondial construit autour d&#39;exploitations de taille industrielle g&eacute;ographiquement concentr&eacute;es a un r&eacute;sultat inverse&nbsp;: il accumule et amplifie le risque, en soumettant des secteurs particuliers &agrave; une pollution de type industriel et en exposant les consommateurs du monde entier &agrave; des produits empoisonn&eacute;s.</p>
<p>
	La s&eacute;curit&eacute; et les normes sur les produits alimentaires repr&eacute;sentent partiellement une r&eacute;ponse partielle &agrave; la demande des consommateurs, mais elles sont aussi agressivement promues comme des produits de qualit&eacute; par les grandes enseignes. Les programmes de certification verte et d&#39;&eacute;co-&eacute;tiquetage, par exemple, repr&eacute;sentent une r&eacute;ponse du march&eacute; &agrave; la demande de pratiques respectueuses de l&#39;environnement et de produits sains. L&#39;&eacute;co-&eacute;tiquetage tente de tirer parti des majorations de prix que les consommateurs sont pr&ecirc;ts &agrave; payer pour b&eacute;n&eacute;ficier &agrave; la fois du bien priv&eacute; d&#39;une nourriture saine et du bien public d&#39;une am&eacute;lioration de l&#39;environnement. Alors que les distributeurs ont longtemps fait la promotion des attributs nutritionnels des &laquo;&nbsp;produits de qualit&eacute;&nbsp;&raquo;, comme les b&eacute;n&eacute;fices pour la sant&eacute; des produits biologiques, ils n&#39;ont que r&eacute;cemment commenc&eacute; &agrave; faire la promotion des attributs des pratiques durables.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="(Photo : Isla Délice)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSI6MjAxNC8wOS8xNi8xNF81NF8wMV84NDdfcHJvdWRseV9oYWxhbF9Jc2xhRGVfbGljZS5qcGcGOgZFVA"><img alt="(Photo : Isla Délice)" class="left" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSI6MjAxNC8wOS8xNi8xNF81NF8wMV84NDdfcHJvdWRseV9oYWxhbF9Jc2xhRGVfbGljZS5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: left;" title="(Photo : Isla Délice)" /></a> Les aliments halal, sans OGM ou sans cruaut&eacute; envers les animaux offrent d&#39;autres exemples de la croissance des march&eacute;s li&eacute;s &agrave; des aliments produits conform&eacute;ment aux r&eacute;gimes de s&eacute;curit&eacute; sanitaire des aliments (normes, audits, certification, tra&ccedil;abilit&eacute; et m&eacute;canismes de r&egrave;glement). Bon nombre de ces pr&eacute;occupations plus g&eacute;n&eacute;rales sur la qualit&eacute; des aliments ne portent pas n&eacute;cessairement sur les normes de produits, mais sur des processus. Et si on n&#39;y prend garde, elles peuvent &ecirc;tre tout &agrave; fait arbitrairement d&eacute;finies pour r&eacute;pondre aux besoins des multinationales comme Cargill ou Carrefour, plut&ocirc;t qu&#39;&agrave; ceux des communaut&eacute;s locales ou plus g&eacute;n&eacute;ralement aux besoins de sant&eacute; publique.</p>
<p>
	Le march&eacute; des aliments halal figure parmi les march&eacute;s d&#39;aliments certifi&eacute;s les plus grands et des plus dynamiques et repr&eacute;sente une valeur d&#39;environ 700&nbsp;milliards d&#39;USD en 2014, selon le World Halal Forum. Il correspond &agrave; un march&eacute; potentiel de 2 milliards de personnes &agrave; travers le monde, dont 1,4 milliard en Asie.</p>
<p>
	Mais savoir exactement en quoi consiste la nourriture halal est une question extr&ecirc;mement litigieuse. Il n&#39;y a pas de norme mondiale, et &agrave; l&#39;int&eacute;rieur d&#39;un pays donn&eacute; peuvent coexister des normes diff&eacute;rentes ou m&ecirc;me concurrentes.<a href="#sdfootnote16sym" name="sdfootnote16anc">16</a></p>
<p>
	Dans son livre de 2011, <em>The halal frontier: Muslim consumers in a globalized market</em>, Johan Fischer pr&eacute;vient que dans le monde musulman contemporain, un label halal n&#39;est pas seulement une expression religieuse de ce qui est autoris&eacute; ou non. Il existe &eacute;galement un lien entre le monde musulman et une nouvelle expansion du march&eacute; mondial de la production, du commerce et de la consommation. Le label halal est la cl&eacute; de la croissance des march&eacute;s d&#39;exportation dans les pays &agrave; majorit&eacute; musulmane.</p>
<p>
	Les grandes cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s et de restauration rapide ciblent les consommateurs halal en partenariat avec un large &eacute;ventail d&#39;organisations commerciales et religieuses li&eacute;es &agrave; diff&eacute;rentes &eacute;coles de pens&eacute;e. La cha&icirc;ne de supermarch&eacute;s Tesco au Royaume-Uni a &eacute;t&eacute; la premi&egrave;re grande enseigne internationale &agrave; commencer &agrave; vendre de la viande halal en 2000. Le groupe fran&ccedil;ais Casino, qui poss&egrave;de la cha&icirc;ne de supermarch&eacute;s Big C, et les supermarch&eacute;s allemands Aldi et Lidl, lui ont embo&icirc;t&eacute; le pas. Ces cha&icirc;nes ont toutefois &eacute;t&eacute; critiqu&eacute;es par des organisations musulmanes, comme la Communaut&eacute; de surveillance du Halal, pour leur manque de respect envers les musulmans, pour leur manque de transparence et pour leur incapacit&eacute; &agrave; garantir que leurs produits &eacute;taient vraiment halal.<a href="#sdfootnote17sym" name="sdfootnote17anc">17</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>La souverainet&eacute; alimentaire en question</strong></span></p>
<p>
	Les grandes enseignes veulent offrir les m&ecirc;mes fruits et l&eacute;gumes frais toute l&#39;ann&eacute;e, qu&#39;ils soient de saison ou pas. Elles sont en mesure de le faire en achetant des produits diff&eacute;rentes r&eacute;gions &agrave; travers le monde. Mais elles veulent aussi que les produits soient le moins cher possible. Elles recherchent donc des centres de production o&ugrave; elles peuvent s&#39;approvisionner &agrave; moindre co&ucirc;t. Ainsi, la Chine est en train de devenir un important centre de production et de distribution pour la volaille et les produits horticoles pour les supermarch&eacute;s dans de nombreux pays d&#39;Asie.</p>
<p>
	Le nombre croissant d&#39;accords de libre-&eacute;change et d&#39;investissement en Asie facilite les syst&egrave;mes mondiaux d&#39;approvisionnement pour les distributeurs. Depuis son entr&eacute;e en vigueur en janvier 2010, l&#39;Accord de libre-&eacute;change ASEAN-Chine (ACFTA), l&#39;un des accords commerciaux les plus controvers&eacute;es de la r&eacute;gion, permet une absence totale de droits de douane pour plus de 600 produits agricoles en provenance de Chine et &agrave; destination des pays d&#39;Asie du Sud-Est.</p>
<p>
	Les supermarch&eacute;s vont aussi recueillir des b&eacute;n&eacute;fices consid&eacute;rables de la Communaut&eacute; &eacute;conomique de l&#39;ASEAN (AEC) qui se met en place en 2015. L&#39;AEC va permettre une int&eacute;gration compl&egrave;te des pays d&#39;Asie du Sud-Est en fonction de cinq &eacute;l&eacute;ments de base&nbsp;: la libre circulation des marchandises, la libre circulation des services, la libre circulation des investissements, la libre circulation des capitaux et la libre circulation de la main-d&#39;&oelig;uvre qualifi&eacute;e. La cha&icirc;ne tha&iuml;landaise de vente en gros Siam Makro a d&eacute;j&agrave; mis en place de nouveaux points de vente le long de la fronti&egrave;re cambodgienne, non seulement pour cibler de nouveaux consommateurs, mais aussi pour b&eacute;n&eacute;ficier des fournisseurs des pays voisins qui pourraient offrir des prix inf&eacute;rieurs &agrave; ceux des producteurs tha&iuml;landais.<a href="#sdfootnote18sym" name="sdfootnote18anc">18</a> Le directeur g&eacute;n&eacute;ral de Siam Makro, Suchada Ithijarukul, confirme que l&#39;entreprise est aussi &agrave; la recherche de ces opportunit&eacute;s au Laos.<a href="#sdfootnote19sym" name="sdfootnote19anc">19</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Cliquez pour élargir" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV80Ml8zMl80NTlfVGFibGVfNl9GUi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Cliquez pour élargir" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV80Ml8zMl80NTlfVGFibGVfNl9GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Cliquez pour élargir" /></a> L&#39;approvisionnement au niveau mondial permet aux cha&icirc;nes de distributeurs d&#39;affaiblir la production locale en s&#39;approvisionnant aupr&egrave;s de centres de production bon march&eacute; pour les prix les plus bas. Cela permet d&#39;exercer une pression sur les producteurs locaux et augmente la production en monoculture dans des zones sp&eacute;cifiques. Il n&#39;y a pas de meilleur exemple de ce processus que les huiles v&eacute;g&eacute;tales. Au cours des deux derni&egrave;res d&eacute;cennies, la production agricole mondiale d&#39;ol&eacute;agineux a &eacute;t&eacute; domin&eacute;e par trois huiles seulement&nbsp;: le soja, l&#39;huile de palme et le canola/colza. En 2012-13 la production mondiale d&#39;ol&eacute;agineux pour ces trois huiles a repr&eacute;sent&eacute; 76,7&nbsp;% de la production totale.<a href="#sdfootnote20sym" name="sdfootnote20anc">20</a></p>
<p>
	La croissance de ces huiles v&eacute;g&eacute;tales est fortement concentr&eacute;e dans des zones sp&eacute;cifiques de production &agrave; faible co&ucirc;t&nbsp;: Br&eacute;sil et Argentine pour le soja, Malaisie et Indon&eacute;sie pour le palmier &agrave; huile et Canada et Chine pour le colza. La pr&eacute;dominance de ces huiles v&eacute;g&eacute;tales a fragilis&eacute; la viabilit&eacute; d&#39;autres cultures ol&eacute;agineuses comme la noix de coco, l&#39;arachide, le tournesol, les graines de coton et l&#39;olive. Les droits de douane &agrave; l&#39;importation sur les huiles v&eacute;g&eacute;tales en Inde ont &eacute;t&eacute; r&eacute;duits &agrave; trois reprises sous la pression du Programme d&#39;ajustement structurel (PAS) de la Banque mondiale, d&#39;abord &agrave; 65&nbsp;% en 1994, puis &agrave; 20&nbsp;% en 1996 et enfin &agrave; 15&nbsp;% en 1998. Avant 1994, l&#39;importation d&#39;huiles v&eacute;g&eacute;tales &eacute;tait d&eacute;termin&eacute;e par le gouvernement indien en fonction de facteurs tels que les conditions du march&eacute; int&eacute;rieur et la disponibilit&eacute; de devises &eacute;trang&egrave;res.<a href="#sdfootnote21sym" name="sdfootnote21anc">21</a></p>
<p>
	L&#39;effet sur les producteurs d&#39;huile alimentaire en Inde a &eacute;t&eacute; catastrophique. En dix ans, le prix pay&eacute; aux quatre millions de producteurs de noix de coco dans l&#39;&eacute;tat du Kerala, par exemple, est pass&eacute; de 10 roupies la pi&egrave;ce &agrave; 2-3 roupies seulement. Le coup fatal est arriv&eacute; en avril 2008, lorsque les droits de douane &agrave; l&#39;importation sur les huiles alimentaires brutes ont &eacute;t&eacute; r&eacute;duits &agrave; z&eacute;ro.<a href="#sdfootnote22sym" name="sdfootnote22anc">22</a></p>
<p>
	Le taux de suicide chez les agriculteurs a mont&eacute; en fl&egrave;che. Selon les donn&eacute;es officielles, en moyenne pr&egrave;s de 16&nbsp;000 agriculteurs indiens se sont suicid&eacute;s chaque ann&eacute;e au cours de la derni&egrave;re d&eacute;cennie, soit un toutes les demi-heures. Ces suicides s&#39;expliquent principalement par les prix en chute libre des huiles v&eacute;g&eacute;tales et par l&#39;endettement li&eacute; &agrave; l&#39;&eacute;chec des cultures de coton g&eacute;n&eacute;tiquement modifi&eacute;.<a href="#sdfootnote23sym" name="sdfootnote23anc">23</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Un parcours extr&ecirc;mement balis&eacute; pour les consommateurs</strong></span></p>
<p>
	Les supermarch&eacute;s bombardent le public avec des d&eacute;pliants et des publicit&eacute;s proposant des prix r&eacute;duits sur certains des produits alimentaires qu&#39;ils vendent dans leurs magasins. Le message qu&#39;ils essaient de faire passer est que les supermarch&eacute;s offrent une alimentation &agrave; bas prix. Ce dont la plupart des consommateurs ne sont pas conscients, cependant, c&#39;est que les aliments dans les supermarch&eacute;s en Asie co&ucirc;tent souvent 3 ou 4 fois plus que le m&ecirc;me produit vendu dans les march&eacute;s de produits frais, m&ecirc;me si la qualit&eacute; et la s&eacute;curit&eacute; des produits n&#39;est pas meilleure.</p>
<p>
	D&eacute;but 2014, le R&eacute;seau d&#39;alerte tha&iuml;landais sur les pesticides et l&#39;ONG Biothai ont r&eacute;alis&eacute; une &eacute;tude sur les produits vendus dans les supermarch&eacute;s de 5 provinces autour de Bangkok. Ils ont d&eacute;couvert qu&#39;une proportion effarante de 62,5&nbsp;% des fruits et l&eacute;gumes frais portant $$avec $$le label Q (le label indiquant les produits cultiv&eacute;s et transform&eacute;s selon les normes des BPA) contenaient des r&eacute;sidus de pesticides sup&eacute;rieurs aux niveaux l&eacute;gaux. La m&ecirc;me &eacute;tude a &eacute;tabli que 33,8&nbsp;% des &eacute;chantillons de produits vendus sur les march&eacute;s de produits frais (o&ugrave; rien n&#39;est labellis&eacute;) contenaient des r&eacute;sidus de pesticides d&eacute;passant les niveaux l&eacute;gaux. Pourtant, les supermarch&eacute;s vendent leurs fruits et l&eacute;gumes avec le label Q &agrave; un prix plus &eacute;lev&eacute; que le m&ecirc;me produit vendu dans les march&eacute;s de produits frais voisins.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong><img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIrMjAxNC8xMS8xNy8xOV80NF81NV81MDJfVGFibGVfN19GUi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /> </strong></span></p>
<div id="Box" style="border: 1px solid; padding: 8px;">
	<span style="font-size:14px;"><strong>Les enseignes mondiales adeptes de l&#39;&eacute;vasion fiscale</strong></span>
	<p>
		Les enseignes mondiales utilisent des structures de propri&eacute;t&eacute; complexes pour faire transiter leurs b&eacute;n&eacute;fices vers des pays o&ugrave; les taux d&#39;imposition sur les soci&eacute;t&eacute;s sont faibles et pour dissimuler aux autorit&eacute;s fiscales la v&eacute;ritable valeur de leurs op&eacute;rations.</p>
	<p>
		<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSI2MjAxNC8wOS8xNi8xNV8xNl8yM180OTFfc3VwZXJtYXJrZXRfbW9ub3BvbHkxLmpwZwY6BkVU"><img alt="" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSI2MjAxNC8wOS8xNi8xNV8xNl8yM180OTFfc3VwZXJtYXJrZXRfbW9ub3BvbHkxLmpwZwY6BkVUWwg6BnA6CnRodW1iSSIJMzAweAY7BlQ" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="" /></a> Le distributeur britannique Tesco, par exemple, a cr&eacute;&eacute; une soci&eacute;t&eacute; &agrave; responsabilit&eacute; limit&eacute;e dans le paradis fiscal de Zoug, en Suisse, appel&eacute; Cheshunt Overseas LLP, d&eacute;tenue par des filiales de Tesco en Hongrie et en Irlande. Le seul but de Cheshunt Overseas LLP est d&#39;accorder des pr&ecirc;ts aux activit&eacute;s de Tesco &agrave; l&#39;&eacute;tranger et de percevoir des int&eacute;r&ecirc;ts. Cette structure permet &agrave; Tesco de r&eacute;duire les revenus de ses filiales &agrave; l&#39;&eacute;tranger (o&ugrave; les imp&ocirc;ts sont relativement &eacute;lev&eacute;s) et d&#39;augmenter les revenus de sa filiale en Suisse (o&ugrave; les imp&ocirc;ts sont seulement d&#39;environ 5&nbsp;%), et ainsi d&#39;&eacute;conomiser des millions de dollars d&#39;imp&ocirc;ts chaque ann&eacute;e.<a href="#sdfootnote24sym" name="sdfootnote24anc">24</a></p>
	<p>
		Selon le s&eacute;nateur et ancien ministre fran&ccedil;ais des Finances, Jean Arthuis, les grands supermarch&eacute;s utilisent un syst&egrave;me d&#39;&eacute;vasion fiscale secret qui prive le gouvernement fran&ccedil;ais de 2 &agrave; 4 milliards d&#39;euros chaque ann&eacute;e et fait monter les prix pay&eacute;s par les consommateurs. Selon lui, gr&acirc;ce &agrave; leur position dominante sur le march&eacute;, les supermarch&eacute;s sont en mesure de forcer leurs fournisseurs &agrave; leur payer une commission comprise entre 2 et 3&nbsp;% du prix de vente sur chaque produit vendu. Les commissions sont pay&eacute;es &agrave; des filiales des supermarch&eacute;s situ&eacute;es dans des pays &agrave; faible fiscalit&eacute; comme la Suisse, la Belgique et le Luxembourg, et officiellement d&eacute;clar&eacute;es comme des honoraires vers&eacute;s pour des &eacute;tudes statistiques ou le d&eacute;veloppement international de l&#39;entreprise.<a href="#sdfootnote25sym" name="sdfootnote25anc">25</a></p>
	<p>
		Les grandes enseignes mondiales &eacute;vitent aussi de payer des imp&ocirc;ts en gonflant le montant des charges &agrave; leurs filiales pour les royalties ou les services. La filiale britannique de distribution Asda, appartenant &agrave; Walmart, a pay&eacute; pr&egrave;s de 870 millions de livres sterling &agrave; sa soci&eacute;t&eacute; m&egrave;re am&eacute;ricaine en &laquo;&nbsp;assistance technique, services et royalties&nbsp;&raquo; entre 2004 et 2011. Ces paiements internes ont amput&eacute; les b&eacute;n&eacute;fices d&eacute;clar&eacute;s par Asda et auraient ainsi r&eacute;duit sa facture fiscale au R-U de pr&egrave;s de 250 millions de livres sterling.<a href="#sdfootnote26sym" name="sdfootnote26anc">26</a></p>
	<p>
		Aux &Eacute;tats-Unis, Wal-Mart a engag&eacute; le cabinet comptable Ernst &amp; Young LLP pour l&#39;aider &agrave; trouver des solutions pour r&eacute;duire les taxes d&#39;&Eacute;tat. Install&eacute;e dans la &laquo;&nbsp;Tax Shelter Room&nbsp;&raquo; (litt&eacute;ralement &laquo;&nbsp;la salle d&#39;abri fiscal&nbsp;&raquo;) au si&egrave;ge de Wal-Mart, le cabinet comptable a con&ccedil;u plusieurs stratag&egrave;mes, parmi lesquels une structure immobili&egrave;re sophistiqu&eacute;e qui a permis &agrave; Walmart d&#39;&eacute;conomiser 230 millions de dollars sur ses factures fiscales dans des dizaines d&#39;&Eacute;tats et a permis de r&eacute;duire ses taxes d&#39;&Eacute;tat d&#39;environ 20&nbsp;%. Le stratag&egrave;me a consist&eacute; pour Walmart &agrave; transf&eacute;rer la propri&eacute;t&eacute; des terrains sur lesquels se trouvent ses magasins &agrave; un fonds de placement immobilier appartenant &agrave; Walmart dans le paradis fiscal du Delaware. Les magasins Walmart paient alors un loyer au fonds situ&eacute; dans le Delaware, qui rembourse les magasins sous la forme de dividendes annuels fiscalement d&eacute;ductibles. Un tribunal de premi&egrave;re instance de Caroline du Nord a jug&eacute; que &laquo;&nbsp;rien ne d&eacute;montre que cette transaction locative, prise dans son ensemble, ait le moindre fondement &eacute;conomique r&eacute;el.&nbsp;&raquo;</p>
	<p>
		Gr&acirc;ce &agrave; ce type de stratag&egrave;mes d&#39;&eacute;vasion fiscale compliqu&eacute;s, on estime que Wal-Mart n&#39;a pay&eacute;, en moyenne, que la moiti&eacute; des taux d&#39;imposition l&eacute;gaux des &Eacute;tats au cours des ann&eacute;es 1997-2007.<a href="#sdfootnote27sym" name="sdfootnote27anc">27</a></p>
</div>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Transition de la nutrition et changement des habitudes alimentaires</strong></span></p>
<p>
	La question de savoir comment l&#39;Asie peut nourrir ses vastes populations urbaines en pleine croissance est l&#39;un des d&eacute;fis les plus importants que le continent doit relever aujourd&#39;hui. L&#39;urbanisation s&#39;accompagne de changements dans le mode de vie et le mode de consommation, marqu&eacute;s par une croissance de la demande pour des produits alimentaires semi-transform&eacute;s ou pr&ecirc;ts &agrave; consommer. Les cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s se positionnent de fa&ccedil;on &agrave; tirer profit de cette situation et &agrave; devenir les principaux fournisseurs de produits alimentaires &agrave; destination des centres urbains de la r&eacute;gion.<a href="#sdfootnote28sym" name="sdfootnote28anc">28</a></p>
<p>
	Les cha&icirc;nes d&#39;approvisionnement alimentaire &agrave; int&eacute;gration verticale, qui font le lien entre les producteurs, les transformateurs, les distributeurs et les d&eacute;taillants, deviennent indispensables pour r&eacute;pondre &agrave; l&#39;&eacute;volution de la demande, que les cha&icirc;nes de supermarch&eacute; favorisent rapidement gr&acirc;ce &agrave; des changements des politiques commerciales et &agrave; la lib&eacute;ralisation des investissements. Les investissements &eacute;trangers jouent un r&ocirc;le important dans la transition nutritionnelle en fa&ccedil;onnant le march&eacute; des aliments transform&eacute;s et en le rendant plus disponible &agrave; un plus grand nombre de gens. En Inde, le flux d&#39;IDE &agrave; destination de l&#39;industrie agro-alimentaire a repr&eacute;sent&eacute; 117&nbsp;millions de dollars en 2011, et a augment&eacute; jusqu&#39;&agrave; atteindre 2,15&nbsp;milliards de dollars &agrave; la fin 2013. Le gouvernement indien a lanc&eacute; un plan visant &agrave; cr&eacute;er 30 vastes parcs agro-industriels dans tout le pays.<a href="#sdfootnote29sym" name="sdfootnote29anc">29</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Choix des fruits à Bangkok&nbsp;: dans toute l'Asie, les habitudes de consommation s'éloignent des régimes alimentaires traditionnels et accordent plus de place aux viandes, aux produits laitiers et aux aliments sucrés. (Photo&nbsp;: GRAIN)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJNMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xOF8xNl8zOV9UaGFpbGFuZF9mcnVpdF92ZW5kb3JfQ2hpbmF0b3duX0Jhbmdrb2tfR1JBSU4uanBnBjoGRVQ"><img alt="Choix des fruits à Bangkok&nbsp;: dans toute l'Asie, les habitudes de consommation s'éloignent des régimes alimentaires traditionnels et accordent plus de place aux viandes, aux produits laitiers et aux aliments sucrés. (Photo&nbsp;: GRAIN)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJNMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xOF8xNl8zOV9UaGFpbGFuZF9mcnVpdF92ZW5kb3JfQ2hpbmF0b3duX0Jhbmdrb2tfR1JBSU4uanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgkzMDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Choix des fruits à Bangkok&nbsp;: dans toute l'Asie, les habitudes de consommation s'éloignent des régimes alimentaires traditionnels et accordent plus de place aux viandes, aux produits laitiers et aux aliments sucrés. (Photo&nbsp;: GRAIN)" /></a> Les modes de consommation alimentaire &eacute;voluent vers une consommation plus importante de viandes ou de graisses, de produits laitiers et d&#39;aliments sucr&eacute;s, &agrave; mesure que les effets de la mondialisation et du commerce international de produits alimentaires red&eacute;finissent les types de nourriture produits et augmentent la quantit&eacute; d&#39;aliments import&eacute;e dans les pays en d&eacute;veloppement. L&#39;investissement direct &eacute;tranger stimule &eacute;galement la vente d&#39;aliments transform&eacute;s, ce qui am&egrave;ne surtout les supermarch&eacute;s &agrave; baisser leurs prix et &agrave; cr&eacute;er des incitations pour la publicit&eacute; et la promotion. Les r&eacute;gimes alimentaires traditionnels de nombreuses communaut&eacute;s d&#39;Asie, riches en calories &agrave; base d&#39;amidon, se tournent vers des r&eacute;gimes plus occidentaux, riches en sucres, graisses et aliments d&#39;origine animale.<a href="#sdfootnote30sym" name="sdfootnote30anc">30</a> Pour les foyers les plus pauvres, des aliments bon march&eacute; emball&eacute;s et transform&eacute;s viennent remplacer des repas quotidiens plus sains compos&eacute;s d&#39;aliments frais, et dans le m&ecirc;me temps les supermarch&eacute;s cr&eacute;ent des rayons de produits biologiques et sains &agrave; des prix plus &eacute;lev&eacute;s. Une &eacute;tude publi&eacute;e dans le Journal of the American Dietetic Association a compar&eacute; les prix de 370 produits alimentaires vendus dans les supermarch&eacute;s, et a constat&eacute; que les aliments transform&eacute;s ou la&laquo;&nbsp;malbouffe&nbsp;&raquo; peuvent co&ucirc;ter seulement 1,76&nbsp;dollar pour 1&nbsp;000 calories, alors que les fruits et l&eacute;gumes frais co&ucirc;tent plus de 10 fois ce prix pour le m&ecirc;me nombre de calories.<a href="#sdfootnote31sym" name="sdfootnote31anc">31</a></p>
<p>
	Les aliments transform&eacute;s ont g&eacute;n&eacute;ralement une tr&egrave;s faible valeur nutritive et contiennent des niveaux &eacute;lev&eacute;s d&#39;acides gras trans satur&eacute;s, de sel et de sucre qui assurent la pr&eacute;servation des produits et accentuent les ar&ocirc;mes, mais qui sont associ&eacute;s &agrave; l&#39;ob&eacute;sit&eacute; et &agrave; des maladies li&eacute;es &agrave; l&#39;alimentation telles que le diab&egrave;te, le cholest&eacute;rol et les maladies cardiaques. Ainsi, &agrave; mesure que les supermarch&eacute;s prennent le contr&ocirc;le de l&#39;approvisionnement alimentaire, la consommation de ces aliments transform&eacute;s augmente, tout comme l&#39;ob&eacute;sit&eacute; et d&#39;autres probl&egrave;mes de sant&eacute; d&#39;origine alimentaire.<a href="#sdfootnote32sym" name="sdfootnote32anc">32</a></p>
<p>
	Aujourd&#39;hui, diff&eacute;rentes &eacute;tudes montrent qu&#39;il y a beaucoup plus de gens ob&egrave;ses dans le monde en d&eacute;veloppement que dans les pays riches. &laquo;&nbsp;Future diets&nbsp;&raquo;, une analyse des donn&eacute;es publiques concernant l&#39;alimentation mondiale, indique qu&#39;entre 1980 et 2008, le nombre de personnes en surpoids et ob&egrave;ses dans le monde en d&eacute;veloppement a plus que tripl&eacute;, passant de 250 &agrave; 904 millions de personnes. Pendant la m&ecirc;me p&eacute;riode, le nombre de personnes en surpoids et ob&egrave;ses dans le monde d&eacute;velopp&eacute; n&#39;a &eacute;t&eacute; multipli&eacute; &laquo;&nbsp;que&nbsp;&raquo; par 1,7.<a href="#sdfootnote33sym" name="sdfootnote33anc">33</a> La Chine, l&#39;Inde, le Pakistan et l&#39;Indon&eacute;sie, les pays asiatiques o&ugrave; l&#39;expansion des supermarch&eacute;s est actuellement la plus forte, figurent tous maintenant parmi les dix pays comptant le plus d&#39;ob&egrave;ses au niveau mondial.<a href="#sdfootnote34sym" name="sdfootnote34anc">34</a></p>
<p>
	Aucun pays dans le monde n&#39;est confront&eacute; &agrave; d&eacute;fi plus difficile &agrave; relever pour nourrir sa population urbaine en croissance rapide que la Chine. Plus de la moiti&eacute; de la population chinoise totale de 1,3 milliard de personnes vit maintenant dans des zones urbaines, au lieu de 400 millions il y a seulement dix ans. Les cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s sont en pleine expansion dans les grandes villes du pays, o&ugrave; elles jouent le r&ocirc;le de fournisseurs de produits alimentaires et transforment les habitudes alimentaires des gens.</p>
<p>
	La population urbaine chinoise se nourrit principalement &agrave; domicile. Par cons&eacute;quent, les supermarch&eacute;s tels que Carrefour, Wal-Mart et leurs homologues chinois sont les principaux moteurs du changement des habitudes alimentaires, plus que les cha&icirc;nes de fast-food occidentales.<a href="#sdfootnote35sym" name="sdfootnote35anc">35</a> La progression des supermarch&eacute;s en Chine est sup&eacute;rieure &agrave; ce qu&#39;elle est dans tous les autres pays dans le monde, et cette expansion se propage maintenant dans des villes plus petites, et touche m&ecirc;me les personnes &agrave; revenus plus &eacute;lev&eacute;s dans les zones rurales.</p>
<p>
	Cette croissance co&iuml;ncide avec un abandon spectaculaire de la consommation de c&eacute;r&eacute;ales et de glucides complexes, au profit de la consommation de viande et de graisses. Actuellement, la Chine produit et consomme la moiti&eacute; de la production mondiale de porc. En 2012, les agriculteurs et les entreprises chinoises ont produit 50 millions de tonnes de viande de porc, soit le double de la quantit&eacute; de viande de porc produite dans les 27 pays de l&#39;Union europ&eacute;enne r&eacute;unis.<a href="#sdfootnote36sym" name="sdfootnote36anc">36</a> L&#39;accroissement de la consommation d&#39;aliments transform&eacute;s se traduit aussi par une augmentation de la consommation de graisses, en particulier d&#39;huile de palme, qui est la source de graisses la moins ch&egrave;re au niveau mondial. On estime que l&#39;on trouve de l&#39;huile de palme dans la moiti&eacute; des aliments emball&eacute;s sur les rayons des supermarch&eacute;s.<a href="#sdfootnote37sym" name="sdfootnote37anc">37</a> En Chine, la consommation annuelle par habitant d&#39;huiles v&eacute;g&eacute;tales est pass&eacute;e de 3&nbsp;kg en 1980 &agrave; 23&nbsp;kg en 2009, soit environ 64 grammes par jour. Ceci repr&eacute;sente pr&egrave;s de deux fois la consommation de graisses n&eacute;cessaires pour r&eacute;pondre aux besoins nutritionnels d&#39;une personne. L&#39;huile de palme repr&eacute;sente d&eacute;sormais un tiers de l&#39;huile v&eacute;g&eacute;tale consomm&eacute;e en Chine, soit pr&egrave;s de trois fois la part qu&#39;elle d&eacute;tenait en 1996.<a href="#sdfootnote38sym" name="sdfootnote38anc">38</a></p>
<p>
	L&#39;impact de ce changement de r&eacute;gime alimentaire devient rapidement visible, puisque le nombre de personnes ob&egrave;ses en Chine est pass&eacute; de 18 millions &agrave; pr&egrave;s de 100 millions entre 2005 et 2011. Le pourcentage de personnes en surpoids en Chine a augment&eacute; de pr&egrave;s de 40&nbsp;% (le taux d&#39;ob&eacute;sit&eacute; a presque doubl&eacute;) entre 1992 et 2002, selon le Centre chinois pour le contr&ocirc;le et la pr&eacute;vention des maladies, ce qui co&iuml;ncide parfaitement avec la lib&eacute;ralisation de l&#39;IDE dans le secteur de la distribution au cours de la m&ecirc;me p&eacute;riode.<a href="#sdfootnote39sym" name="sdfootnote39anc">39</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Des chiffres terribles &ndash; Mexique&nbsp;: l&#39;ob&eacute;sit&eacute;, la malnutrition et les aliments transform&eacute;s</strong></span></p>
<p>
	&Agrave; premi&egrave;re vue, cela semble &ecirc;tre un paradoxe. Le Mexique est devenu un pays o&ugrave; des millions de personnes souffrent de la faim ou de la malnutrition, mais un grand nombre des m&ecirc;mes personnes souffrent d&#39;ob&eacute;sit&eacute; et de diab&egrave;te. Cependant, ces deux affections proviennent de la m&ecirc;me source&nbsp;: des d&eacute;s&eacute;quilibres au niveau de l&#39;alimentation et de la sant&eacute; li&eacute;s &agrave; la consommation et/ou &agrave; la disponibilit&eacute; d&#39;aliments.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="La consommation de «&nbsp;malbouffe&nbsp;» s'est propagée à tout le pays et a atteint les zones rurales pour la première fois. Les portions de 240&nbsp;ml de boissons à base de cola sont passées de 275 par personne par an en 1992 à 487 portions par personne et par an en" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJAMjAxNC8wOS8xNi8xNV8yMF8xOF81ODRfTWV4aWNvX1NvZGFfYm90dGxlc19KdWR5QmFua21hbi5qcGcGOgZFVA"><img alt="La consommation de «&nbsp;malbouffe&nbsp;» s'est propagée à tout le pays et a atteint les zones rurales pour la première fois. Les portions de 240&nbsp;ml de boissons à base de cola sont passées de 275 par personne par an en 1992 à 487 portions par personne et par an en" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJAMjAxNC8wOS8xNi8xNV8yMF8xOF81ODRfTWV4aWNvX1NvZGFfYm90dGxlc19KdWR5QmFua21hbi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="La consommation de «&nbsp;malbouffe&nbsp;» s'est propagée à tout le pays et a atteint les zones rurales pour la première fois. Les portions de 240&nbsp;ml de boissons à base de cola sont passées de 275 par personne par an en 1992 à 487 portions par personne et par an en" /></a> Sur une population de 112 millions de personnes, pr&egrave;s de 70&nbsp;% (78,5 millions de personnes) souffrent d&#39;une certaine forme d&#39;ins&eacute;curit&eacute; alimentaire. Onze millions d&#39;enfants de moins de cinq ans souffrent de malnutrition, qu&#39;il s&#39;agisse de malnutrition chronique, d&#39;insuffisance pond&eacute;rale, d&#39;&eacute;maciation, de surpoids ou d&#39;an&eacute;mie.</p>
<p>
	(Les solutions envisag&eacute;es par le gouvernement (comme la tr&egrave;s spectaculaire &laquo;&nbsp;croisade contre la faim&nbsp;&raquo;) ne traitent pas les causes r&eacute;elles de la faim. <a href="#sdfootnote40sym" name="sdfootnote40anc">40</a> Cette &laquo;&nbsp;croisade&nbsp;&raquo; nationale contre la faim ne cible que 7,8 millions de personnes, soit seulement un dixi&egrave;me du nombre qui souffrent d&#39;ins&eacute;curit&eacute; alimentaire selon les estimations.</p>
<p>
	Le nombre total des personnes en surpoids et ob&egrave;ses &acirc;g&eacute;s de plus de 20 ans est de 70,7&nbsp;millions. L&#39;augmentation de la pr&eacute;valence de l&#39;ob&eacute;sit&eacute; au Mexique figure parmi les plus rapides enregistr&eacute;es au niveau mondial. Entre 1998 et 2012, le pourcentage de femmes en surpoids est pass&eacute; de 25 &agrave; 35,5&nbsp;%, et le pourcentage de personnes consid&eacute;r&eacute;es comme ob&egrave;ses est pass&eacute; de 9,5 &agrave; 37,5&nbsp;%.<a href="#sdfootnote41sym" name="sdfootnote41anc">41</a></p>
<p>
	La F&eacute;d&eacute;ration mexicaine contre le diab&egrave;te indique que 6,5 &agrave; 10 millions de Mexicains (soit 7% de la population) souffrent du diab&egrave;te, mais sur ce total, environ deux millions de personnes ne le savent pas encore. Plus d&#39;une personne sur cinq &acirc;g&eacute;e de 65 &agrave; 74 ans est diab&eacute;tique. Environ 13&nbsp;% de la population globale est intol&eacute;rante au glucose et 80&nbsp;% des amputations des jambes sont r&eacute;alis&eacute;es sur des patients souffrant du diab&egrave;te. Le diab&egrave;te est la troisi&egrave;me cause de d&eacute;c&egrave;s, directement ou indirectement, un demi-million de personnes &eacute;tant mortes du diab&egrave;te au cours du dernier mandat pr&eacute;sidentiel.<a href="#sdfootnote42sym" name="sdfootnote42anc">42</a> <a href="#sdfootnote43sym" name="sdfootnote43anc">43</a></p>
<p>
	<img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJHMjAxNC8wOS8xNi8xNV8wMV8xMV8yODNfcHJpbmNpcGFsX2N1YXNhX2RlX211ZXJ0ZV9BbGlhbnphU2FsdWQuanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgk2MDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /> Toutes ces donn&eacute;es ne peuvent pas &ecirc;tre expliqu&eacute;es simplement &laquo;&nbsp;comme un changement dans le mod&egrave;le de consommation alimentaire entra&icirc;n&eacute; par un plus grand nombre de possibilit&eacute;s et d&#39;options&nbsp;&raquo;. Nous devons ici r&eacute;pondre aux questions concernant le type d&#39;alimentation qui est impos&eacute; &agrave; tout le monde, tout en marginalisant ou en r&eacute;duisant les possibilit&eacute;s de production et d&#39;utilisation d&#39;aliments par les personnes en fonction de leur culture et de leurs besoins r&eacute;els.</p>
<p>
	<strong>La fili&egrave;re de l&#39;ALENA</strong></p>
<p>
	La cr&eacute;ation de la Zone de libre-&eacute;change nord-am&eacute;ricain a favoris&eacute; plusieurs aspects cl&eacute;s de l&#39;int&eacute;gration &eacute;conomique mis en avant par ses puissants partenaires, &agrave; savoir &laquo;&nbsp;le commerce des produits alimentaires et l&#39;approvisionnement au niveau mondial, l&#39;investissement direct dans la transformation alimentaire et un changement dans la structure du secteur de la distribution (notamment l&#39;arriv&eacute;e des supermarch&eacute;s et des magasins de proximit&eacute;) et l&#39;&eacute;mergence de l&#39;industrie agroalimentaire mondiale et de multinationales de l&#39;agroalimentaire ainsi que le renforcement des campagnes publicitaires et de la promotion des produits agro-alimentaires.<a href="#sdfootnote44sym" name="sdfootnote44anc">44</a></p>
<p>
	Les multinationales agroalimentaires cherchent &agrave; &laquo;&nbsp;identifier des produits agroalimentaires dont la production peut leur apporter un avantage concurrentiel&nbsp;&raquo;, tout en poussant &agrave; la r&eacute;duction des droits de douane et des aides agricoles nationales dans les pays o&ugrave; ces entreprises sont implant&eacute;es. Ceci permet aux multinationales du secteur d&#39;assumer un r&ocirc;le plus important, non seulement en produisant des mati&egrave;res premi&egrave;res, mais aussi dans le commerce, la production et la distribution de produits alimentaires transform&eacute;s par l&#39;interm&eacute;diaire de vastes cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s et de magasins de proximit&eacute;, via une int&eacute;gration verticale et un approvisionnement au niveau mondial.<a href="#sdfootnote45sym" name="sdfootnote45anc">45</a></p>
<p>
	Dans le cas du Mexique, l&#39;ALENA a d&eacute;clench&eacute; des investissements directs &eacute;trangers massifs des &Eacute;tats-Unis dans la transformation alimentaire au Mexique. En 1999, &laquo;&nbsp;les entreprises am&eacute;ricaines ont investi 5,3 milliards de dollars dans l&#39;industrie de la transformation alimentaire au Mexique, soit un chiffre 25 fois sup&eacute;rieur &agrave; celui de 210 millions de dollars de 1987, et plus du double des 2,3 milliards de dollars enregistr&eacute;s au cours de l&#39;ann&eacute;e avant l&#39;ALENA.&nbsp;&raquo; Entre 1999 et 2004, &laquo;&nbsp;environ deux tiers des IDE de 6,4 milliards de dollars dans l&#39;industrie agroalimentaire mexicaine provenaient des &Eacute;tats-Unis&nbsp;&raquo;. <a href="#sdfootnote46sym" name="sdfootnote46anc">46</a></p>
<p>
	Il est &eacute;vident que l&#39;ALENA et l&#39;&eacute;volution dans la consommation et la disponibilit&eacute; de produits alimentaires sont li&eacute;s. Entre 1995 et 2003, les ventes d&#39;aliments transform&eacute;s ont augment&eacute; de 5 &agrave; 10&nbsp;% par an au Mexique.&nbsp;&raquo;<a href="#sdfootnote47sym" name="sdfootnote47anc">47</a>. Les politiques commerciales favorisent les aliments transform&eacute;s et raffin&eacute;s avec une longue dur&eacute;e de conservation plut&ocirc;t que la consommation d&#39;aliments frais et plus p&eacute;rissables, en particulier les fruits et l&eacute;gumes&nbsp;&raquo;, ce qui vient aggraver &laquo;&nbsp;l&#39;urgence &agrave; laquelle le Mexique est confront&eacute; pour lutter contre le surpoids et l&#39;ob&eacute;sit&eacute;.&nbsp;&raquo;<a href="#sdfootnote48sym" name="sdfootnote48anc">48</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="L'ALENA a ouvert la voie à des investissements directs étrangers massifs des États-Unis dans la transformation des aliments au Mexique&nbsp;: sur le menu chez McDonald." href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIxMjAxNC8wOS8xNi8xNV80Nl8wNV8xMzlfTWV4aWNvX2Zhc3RfZm9vZC5qcGcGOgZFVA"><img alt="L'ALENA a ouvert la voie à des investissements directs étrangers massifs des États-Unis dans la transformation des aliments au Mexique&nbsp;: sur le menu chez McDonald." class="left" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIxMjAxNC8wOS8xNi8xNV80Nl8wNV8xMzlfTWV4aWNvX2Zhc3RfZm9vZC5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: left;" title="L'ALENA a ouvert la voie à des investissements directs étrangers massifs des États-Unis dans la transformation des aliments au Mexique&nbsp;: sur le menu chez McDonald." /></a> Les ventes d&#39;aliments transform&eacute;s ont connu une expansion rapide d&egrave;s la fin des ann&eacute;es 90 et pendant la premi&egrave;re d&eacute;cennie du si&egrave;cle suivant (les ventes de produits de boulangerie ont par exemple augment&eacute; de 55,4&nbsp;% entre 2000 et 2003, alors que les ventes de produits laitiers ont augment&eacute; de 48,1&nbsp;% au cours de la m&ecirc;me p&eacute;riode). La hausse de la vente des snacks est la plus spectaculaire, puisqu&#39;elle a augment&eacute; de 12&nbsp;% au cours du seul premier semestre de 2004. La consommation de &laquo;&nbsp;malbouffe&nbsp;&raquo; s&#39;est propag&eacute;e &agrave; tout le pays et a atteint les zones rurales pour la premi&egrave;re fois. Les portions de 240&nbsp;ml de boissons &agrave; base de cola sont pass&eacute;es de 275 par personne par an en 1992 &agrave; 487 portions par personne et par an en 2002.<a href="#sdfootnote49sym" name="sdfootnote49anc">49</a></p>
<p>
	Il n&#39;est donc pas surprenant que les taux d&#39;ob&eacute;sit&eacute;, de diab&egrave;te et de malnutrition soient mont&eacute;s en fl&egrave;che. En 2014, neuf des dix g&eacute;ants mondiaux du secteur des aliments transform&eacute;s, &agrave; savoir PepsiCo, Nestl&eacute;, Unilever, Danone, Bimbo et Kellogg&#39;s, fonctionnent avec des marges b&eacute;n&eacute;ficiaires &eacute;normes en raison de leurs faibles co&ucirc;ts d&#39;exploitation. Ces conditions ont permis &agrave; ces industries de devenir si puissantes que le Mexique figure maintenant parmi les dix plus grands producteurs d&#39;aliments transform&eacute;s au monde.<a href="#sdfootnote50sym" name="sdfootnote50anc">50</a></p>
<p>
	Le b&eacute;n&eacute;fice net des entreprises travaillant dans la transformation alimentaire au Mexique s&#39;&eacute;levait &agrave; 28,33 milliards de dollars, soit 46,6&nbsp;% de plus qu&#39;au Br&eacute;sil, l&#39;un des g&eacute;ants de l&#39;Am&eacute;rique latine. La valeur de la production des produits alimentaires transform&eacute;s au Mexique (qui figurait parmi les dix premiers producteurs au niveau mondial) s&#39;&eacute;levait en 2012 &agrave; 124 milliards de dollars selon Global Insight.</p>
<p>
	Pour The Economist, ceci ne s&#39;explique pas seulement par les faibles co&ucirc;ts (qui repr&eacute;sentent une &eacute;conomie de 14,1&nbsp;% &agrave; comparer aux &Eacute;tats-Unis) mais aussi par d&#39;autres avantages concurrentiels comme &laquo;&nbsp;la comp&eacute;tence r&eacute;duite et un r&eacute;seau d&#39;accords commerciaux qui permettent d&#39;acc&eacute;der &agrave; de gros march&eacute;s comme l&#39;Union europ&eacute;enne et les &Eacute;tats-Unis avec des pr&eacute;f&eacute;rences tarifaires&nbsp;&raquo;, qui font du Mexique une sorte de paradis pour la transformation agroalimentaire, un paradis o&ugrave;, malgr&eacute; la crise &eacute;conomique, &laquo;&nbsp;les ventes des &eacute;tablissements de la grande distribution ont augment&eacute; r&eacute;guli&egrave;rement au cours des trois derni&egrave;res ann&eacute;es&nbsp;&raquo;.<a href="#sdfootnote51sym" name="sdfootnote51anc">51</a> Il s&#39;agit d&#39;un effet direct de l&#39;ALENA et de la longue s&eacute;rie d&#39;accords commerciaux et &laquo;&nbsp;de coop&eacute;ration&nbsp;&raquo; sign&eacute;s par le Mexique. [Le Mexique figure parmi les pays qui ont sign&eacute; le plus d&#39;accords de libre-&eacute;change ou d&#39;accords similaires&nbsp;: 12 accords de libre-&eacute;change conclus avec 44 pays, 28 Accords pour la promotion et la protection r&eacute;ciproque des investissements et 9 accords de compl&eacute;mentarit&eacute; &eacute;conomique].<a href="#sdfootnote52sym" name="sdfootnote52anc">52</a></p>
<p>
	Selon Amy Guthrie, David Luhnow et Jos&eacute; de C&oacute;rdoba, dans un article pour le Wall Street Journal, &laquo;&nbsp;Le Mexique est le neuvi&egrave;me march&eacute; mondial pour les aliments transform&eacute;s. L&#39;ann&eacute;e derni&egrave;re, le Mexique &eacute;tait le troisi&egrave;me march&eacute; en chiffre d&#39;affaires pour le fabricant de snacks et boissons PepsiCo, derri&egrave;re les &Eacute;tats-Unis et la Russie, puisqu&#39;il repr&eacute;sentait 6&nbsp;% de son chiffre d&#39;affaires annuel, selon l&#39;entreprise.&nbsp;&raquo;<a href="#sdfootnote53sym" name="sdfootnote53anc">53</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Conclusion</strong></span></p>
<p>
	Le syst&egrave;me de distribution alimentaire mondial actuel n&#39;est pas soutenable et porte atteinte &agrave; la souverainet&eacute; alimentaire. L&#39;expansion des supermarch&eacute;s place les petits agriculteurs en concurrence directe avec l&#39;agriculture industrielle, et entra&icirc;ne &eacute;galement des effets n&eacute;gatifs sur les march&eacute;s et les communaut&eacute;s locales. &Agrave; mesure que les populations asiatiques s&#39;approvisionnent dans les supermarch&eacute;s pour leur alimentation, la diversit&eacute; alimentaire se r&eacute;duit et les cha&icirc;nes de supermarch&eacute;s renforcent leur pouvoir et d&eacute;finissent les syst&egrave;mes alimentaires, de la production jusqu&#39;aux cha&icirc;nes de distribution et &agrave; la consommation finale.</p>
<p>
	Le recours aux supermarch&eacute;s ne peut &ecirc;tre consid&eacute;r&eacute; comme une solution pour nourrir des populations toujours plus nombreuses en Asie. Cela revient &agrave; transf&eacute;rer l&#39;acc&egrave;s et le contr&ocirc;le de l&#39;alimentation des mains de millions de petits agriculteurs, de producteurs artisanaux, de march&eacute;s d&#39;alimentation locaux et de consommateurs, &agrave; celles d&#39;une poign&eacute;e d&#39;entreprises comme CP, Aeon, Dairy Farm, Wal-Mart et autres distributeurs mondiaux, et &agrave; celles de leurs fournisseurs de l&#39;industrie agroalimentaire. Cela met en p&eacute;ril les moyens d&#39;existence de centaines de millions de personnes qui ont besoin du secteur de l&#39;agroalimentaire pour assurer leur subsistance.</p>
<p>
	Dans toute la r&eacute;gion, on observe &agrave; la fois une prise de conscience croissante de la menace repr&eacute;sent&eacute;e par les grandes enseignes de la distribution et une r&eacute;sistance accrue face &agrave; leur expansion. Mais nous devons continuer &agrave; d&eacute;velopper et b&acirc;tir des strat&eacute;gies et des alternatives au mod&egrave;le de la distribution alimentaire bas&eacute; sur les supermarch&eacute;s pour aller de l&#39;avant en renfor&ccedil;ant des syst&egrave;mes alimentaires sociaux, communautaires et publics et en assurant la survie des petits producteurs alimentaires et des march&eacute;s locaux.</p>
<p>
	<img alt="Marché de produits frais à Manado City, au Sulawesi, en Indonésie. (Photo&nbsp;: Trigana Udara)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJLMjAxNC8wOS8xNi8xNV8yNV81N18yMF9JbmRvbmVzaWFfZnJlc2hfbWFya2V0X01hbmFkb19DaXR5X1N1bGF3ZXNpLmpwZwY6BkVUWwg6BnA6CnRodW1iSSIJNjAweAY7BlQ" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="Marché de produits frais à Manado City, au Sulawesi, en Indonésie. (Photo&nbsp;: Trigana Udara)" /></p>
<hr />
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	&nbsp;</p>
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