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          <div class="fr-view" style="margin-top: 10px;">
            <p>
	Los supermercados en Asia est&aacute;n socavando el control de la poblaci&oacute;n sobre los alimentos y la agricultura</p>
<p>
	Entre los peque&ntilde;os y atestados negocios de la calle Bazaar, en Bangalore, India, hay un peque&ntilde;o quiosco lleno de latas de aceite de todos los tama&ntilde;os y formas. Parado entre ellos, Nirmal est&aacute; ocupado atendiendo a los clientes. Desde este peque&ntilde;o negocio ha vendido todo tipo de aceites comestibles por 25 a&ntilde;os &ndash; aceite de man&iacute;, ghee [una especie de mantequilla clarificada], aceite de girasol, aceite de coco y aceite de palma.</p>
<p>
	Tambi&eacute;n encabez&oacute; a otros 200 comerciantes de la calle Bazaar, en una resistencia que durante m&aacute;s de 20 a&ntilde;os ha impedido su desalojo en aras de la construcci&oacute;n de un gran centro comercial.</p>
<p>
	<img alt="Nirmal: “Estos clientes de bajos ingresos que atende- mos diario no podrán comprar nada si nos reemplazan los puestos por un centro comercial.” (Foto: GRAIN)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF8xOF81Ml8zMjZfSW5kaWFfdmVuZG9yX05pcm1hbF9CYXphYXJfU3RyZWV0X0JhbmdhbG9yZV9HUkFJTi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="Nirmal: “Estos clientes de bajos ingresos que atende- mos diario no podrán comprar nada si nos reemplazan los puestos por un centro comercial.” (Foto: GRAIN)" /> Hace unos 25 a&ntilde;os, el gobierno de la ciudad propuso la demolici&oacute;n de los puestos en aras del moderno mercado y Nirmal se neg&oacute; a mover y comenz&oacute; a organizar una resistencia. Desde su punto de vista, perder los puestos no s&oacute;lo afectar&iacute;a a los comerciantes, sino a sus clientes habituales. &ldquo;La mayor&iacute;a de los clientes son obreros no calificados, que trabajan por jornales. En el supermercado no se puede comprar aceite para cocinar por s&oacute;lo 5 rupias (8 centavos de d&oacute;lar)&rdquo; se&ntilde;ala. &ldquo;Estos clientes de bajos ingresos que atendemos diario no podr&aacute;n comprar nada si nos reemplazan los puestos por un centro comercial&rdquo;.</p>
<p>
	La calle Bazaar tiene una ubicaci&oacute;n estrat&eacute;gica muy cerca de Yesvantpur Railway Station, la concurrida estaci&oacute;n de trenes del coraz&oacute;n de Bangalore. Aqu&iacute; se pueden comprar diversos productos frescos, frutas, verduras y especias que los comerciantes obtienen de los agricultores locales de los poblados de los alrededores a trav&eacute;s del comit&eacute; del mercado de productos agr&iacute;colas (APMC por sus siglas en ingl&eacute;s). El APMC fue creado por el gobierno para facilitar que los agricultores vendan sus productos a precios razonables.</p>
<p>
	El centro comercial, casi seguro, ser&aacute; ocupado por distribuidores al menudeo como la gigante transnacional Metro, que ya abri&oacute; un mercado mayorista a unos cuantos cientos de metros de distancia. Puede ser parte de una importante transformaci&oacute;n en los modos de producir, distribuir y vender alimentos en la India y en toda Asia, algo que tendr&aacute; gran impacto sobre los comerciantes y procesadores a peque&ntilde;a escala, sobre los mercados de productos frescos y los vendedores callejero de la regi&oacute;n.</p>
<p>
	En los &uacute;ltimos diez a&ntilde;os, las corporaciones del rubro de los alimentos se han ido apoderando de una porci&oacute;n de la torta cada vez mayor, con graves consecuencias para la cadena alimentaria completa. Los supermercados corporativos se est&aacute;n expandiendo m&aacute;s r&aacute;pido en Asia que en cualquier otra parte del planeta. Y como los supermercados y sus cadenas de adquisiciones se expanden, se quedan con las ganancias de los sistemas alimentarios tradicionales &mdash;y se las sacan de las manos de los campesinos, de los productores de alimentos y los comerciantes en peque&ntilde;a escala. Ejercen tambi&eacute;n una influencia creciente sobre lo que las personas comen y sobre c&oacute;mo se produce la comida.</p>
<p>
	&ldquo;El mercado tradicional tiene sus ra&iacute;ces en la comunidad&rdquo;, dice Suresh Kadashan, del FDI Watch India, que ha trabajado con Nirmal y cientos de vendedores callejeros en Bangalore durante los &uacute;ltimos 15 a&ntilde;os. &ldquo;&iquest;D&oacute;nde ir&aacute; toda esta gente si pierde su local? Los centros comerciales nunca podr&iacute;an estar ni cerca de absorberlos como trabajadores.&rdquo;</p>
<p>
	Asia sigue confiando en sus sistemas alimentarios tradicionales para abastecer la mayor parte de sus alimentos. Pero a lo largo de la &uacute;ltima d&eacute;cada, el ingreso y la agresiva expansi&oacute;n de las corporaciones multinacionales de alimentos, de las compa&ntilde;&iacute;as productoras de bebidas y de las cadenas de supermercados han tenido un gran impacto en los agricultores, los trabajadores alimentarios, los comerciantes y los consumidores.</p>
<p>
	Apalancadas en varias regulaciones comerciales y de inversi&oacute;n, tales como las regulaciones de sanidad alimentaria, estas cadenas multinacionales de distribuci&oacute;n de alimentos echan a un lado a los peque&ntilde;os productores de alimentos y a los comerciantes de los mercados de productos frescos y erosionan la diversidad alimentaria. Decidimos mirar con mayor profundidad las transformaciones en la distribuci&oacute;n de alimentos, en particular la que ocurre a trav&eacute;s de esta expansi&oacute;n de supermercados en Asia, y sus efectos en quienes producen y comercian con alimentos dependiendo del mercado de productos frescos para obtener su sustento y c&oacute;mo estos cambios afectan la dieta y la salud de las personas.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Se abren las compuertas a la avalancha expansiva de los supermercados</strong></span></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Tabla 1 (Clic para ver gráfico aumentado)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zNF8yMl84NzRfVGFibGFfMS5qcGcGOgZFVA"><img alt="Tabla 1 (Clic para ver gráfico aumentado)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zNF8yMl84NzRfVGFibGFfMS5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Tabla 1 (Clic para ver gráfico aumentado)" /></a> En Asia se consumen m&aacute;s alimentos que en cualquier otra parte del planeta. As&iacute; que no es sorpresa que el continente se haya convertido en un foco importante para los minoristas multinacionales de la alimentaci&oacute;n, en su b&uacute;squeda de expansi&oacute;n de sus negocios. Asia es ahora el mercado que m&aacute;s r&aacute;pido crece en el mundo en lo relativo al mercado minorista alimentaria, y es el destino preferido de la inversi&oacute;n de la industria relacionada (ver Tabla 1).</p>
<p>
	La expansi&oacute;n de los supermercados en Asia est&aacute; siendo impulsada por los mismos factores que en otras regiones: por el lado de la demanda, por el crecimiento del ingreso individual y la r&aacute;pida urbanizaci&oacute;n, y, por el lado de la oferta, por la mercadotecnia y la inversi&oacute;n extranjera directa (FDI). El sector del comercio al menudeo est&aacute; usando distintos formatos de tienda &mdash; de establecimientos mayoristas [hoy conocidos como outlets porque en gran medida son salidas directas de f&aacute;bricas] e hipermercados a las llamadas tiendas de conveniencia&mdash; para eludir las restricciones sobre inversi&oacute;n extranjera o las leyes de zonificaci&oacute;n municipal y para maximizar su alcance, penetrando en cada posible barrio.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Tabla 2 (Clic para ver gráfico aumentado)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zNl80NF8yNTlfVGFibGFfMi5qcGcGOgZFVA"><img alt="Tabla 2 (Clic para ver gráfico aumentado)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zNl80NF8yNTlfVGFibGFfMi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Tabla 2 (Clic para ver gráfico aumentado)" /></a> Esta expansi&oacute;n de los supermercados, sin embargo, no podr&iacute;a haber sucedido sin la oleada de liberalizaci&oacute;n de las inversiones que la precedi&oacute; en la regi&oacute;n, inducidas por numerosos acuerdos multilaterales y bilaterales de libre comercio e inversi&oacute;n. Estos acuerdos han abierto la puerta para la inversi&oacute;n extranjera directa en el sector minorista de muchos pa&iacute;ses.</p>
<p>
	En China, por ejemplo, en 1989 no hab&iacute;a cadenas de supermercados. Pero con una progresiva liberalizaci&oacute;n de la inversi&oacute;n directa extranjera en el sector minorista, que inici&oacute; en 1992 y culmin&oacute; en 2004 (como una reserva para acceder a la Organizaci&oacute;n Mundial de Comercio, OMC), el sector de supermercados en China est&aacute; creciendo entre 30 y 40% por a&ntilde;o, la mayor tasa de crecimiento en el mundo.<a href="#sdfootnote2sym" name="sdfootnote2anc">2</a></p>
<p>
	India comenz&oacute; a abrir su sector minorista a la inversi&oacute;n extranjera en 2006, al permitir el 100% de inversi&oacute;n extranjera directa en negocios de autoservicio al mayoreo. Luego, en 2013, pese a las tremendas protestas p&uacute;blicas, el gobierno central de India promulg&oacute; nuevas pol&iacute;ticas sobre la inversi&oacute;n extranjera directa permitiendo a cadenas extranjeras de comercio al menudo tener hasta el 51% de la propiedad en negocios minoristas de m&uacute;ltiples marcas y hasta el 100% de los negocios minoristas de una sola marca, los cuales, como IKEA o Apple, s&oacute;lo venden productos de sus marcas propias. La implementaci&oacute;n, sin embargo, fue entregada a cada gobierno estatal. Actualmente, los mercados de productos frescos a&uacute;n dan cuenta del 98% del total de las ventas al menudeo de alimentos, pero el sector &ldquo;organizado&rdquo; o &ldquo;moderno&rdquo; del menudeo de alimentos crece con rapidez. El n&uacute;mero de los establecimientos modernos aument&oacute; desde un estimado de 200 tiendas en 2005 a 3 mil tiendas en 2012.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zN18xMF80NTdfVGFibGFfMy5qcGcGOgZFVA"><img alt="" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zN18xMF80NTdfVGFibGFfMy5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="" /></a> Jap&oacute;n lleva la delantera en el crecimiento de los supermercados. Los supermercados ya dan cuenta de la mayor proporci&oacute;n de las ventas de alimentos. Las 5 mayores cadenas de supermercados en Jap&oacute;n &mdash;AEON, Ito, Yokado, Uny, Daiei y Life Corp.&mdash; representan 65% de todas las ventas de alimentos.</p>
<p>
	Mientras que la liberalizaci&oacute;n de la inversi&oacute;n extranjera juega un papel crucial en el crecimiento de los supermercados en Asia, es tambi&eacute;n significativa la inversi&oacute;n estatal o nacional. En China, la cadena de supermercados que se expande m&aacute;s activamente es propiedad del Estado y en Jap&oacute;n la mayor&iacute;a de las cadenas de supermercados existentes son comercios minoristas propiedad del Estado que ahora se expanden hacia los pa&iacute;ses vecinos (ver Tabla 4).</p>
<p>
	Entre 2007 y 2011, el n&uacute;mero de establecimientos minoristas en Indonesia creci&oacute;, en promedio, con 2 mil nuevos locales por a&ntilde;o, aumentando de 10 mil 365 locales a 18 mil 152 locales, con presencia, casi, en cada ciudad. El n&uacute;mero de hipermercados salt&oacute; de 99 a 167 en el mismo periodo. Casi todos estos negocios est&aacute;n controlados por s&oacute;lo un pu&ntilde;ado de poderosos grupos minoristas. Trans Retailindo, Dairy Farms de HonKong, 7 Eleven, Gelael Group y las dos m&aacute;s agresivas cadenas minoristas de propiedad local, Indomart y Alfamart. Aparte de Dairy Farm, todos estos grupos son de propiedad estatal o negocios conjuntos que reciben apoyo financiero de compa&ntilde;&iacute;as extranjeras. Por ejemplo, en 2013, Trans Retailindo recibi&oacute; un pr&eacute;stamo de 750 millones de d&oacute;lares de parte de 13 bancos internacionales para adquirir las operaciones indonesias del gigante minorista internacional Carrefour.</p>
<p>
	En India, el sector corporativo del comercio al menudeo, que incluye una mezcla de menudeo en formato de supermercados, hipermercados, tiendas gourmet, de especialidades y de conveniencia, permanecen dominadas mayormente por compa&ntilde;&iacute;as de la India. Su crecimiento ha sido posible debido a las regulaciones y los programas de desarrollo nacionales y locales que buscan reemplazar los mercados de productos frescos por los comercios minoristas corporativos, supuestamente, m&aacute;s inocuos e higi&eacute;nicos.</p>
<p>
	<img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN18zOF8xMV81MzJfVGFibGFfNC5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Supermercadizaci&oacute;n, el cambio de rostro de los mercados asi&aacute;ticos</strong></span></p>
<p>
	Por toda la regi&oacute;n existen mercados de productos frescos y proporcionan a los consumidores verduras de calidad, frutas, carnes y otros alimentos frescos. Estos mercados brindan sustento a millones de personas en m&uacute;ltiples puntos a lo largo de la cadena de distribuci&oacute;n, desde los peque&ntilde;os agricultores que llevan sus cosechas, pasando por los propietarios de puestos, los vendedores callejeros y un amplio rango de otros trabajadores informales que incluyen acarreadores y cargadores. Tan s&oacute;lo en Indonesia, hay 12 millones 500 mil propietarios de puestos en los 13 mil 450 mercados de productos frescos registrados en el pa&iacute;s y esta cifra no incluye a los numerosos trabajadores informales que perciben ingresos en estos mercados.</p>
<p>
	Los supermercados representan una amenaza directa a la subsistencia de estas personas. En la medida en que los supermercados se expanden, capturan una creciente proporci&oacute;n de los gastos nacionales en alimentos, dejando a los millones de personas que dependen de los mercados de productos frescos y a las peque&ntilde;as tiendas minoristas, con menos ingresos totales para repartirse. En Indonesia, un resultado directo es que el n&uacute;mero de mercados de productos frescos est&aacute; disminuyendo a un promedio de 8.1% cada a&ntilde;o. La Uni&oacute;n de Comerciantes de Mercados de Indonesia (IKAPPI) se&ntilde;al&oacute; que m&aacute;s de 3 mil mercados de productos frescos, cada uno con docenas de quioscos, fueron cerrados entre 2007 y 2011 y el n&uacute;mero total de mercados de productos frescos baj&oacute; de 13 mil 450 a 9 mil 950.<a href="#sdfootnote3sym" name="sdfootnote3anc">3</a> Cuando se les consult&oacute;, casi la mitad de los comerciantes se&ntilde;al&oacute; que la competencia directa con los supermercados fue la raz&oacute;n para cerrar definitivamente sus puestos.<a href="#sdfootnote4sym" name="sdfootnote4anc">4</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Vendedores ambulantes protestan contra las grandes superficies en Delhi, el 22 de marzo, 2014. (Foto: FDI Watch)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF80NF81MF84NTdfSW5kaWFfYnVybl9lZmZpZ3lfcHJvdGVzdF8yMl9NYXJjaF9EZWxoaV9GRElXYXRjaC5qcGcGOgZFVA"><img alt="Vendedores ambulantes protestan contra las grandes superficies en Delhi, el 22 de marzo, 2014. (Foto: FDI Watch)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJSMjAxNC8wOS8xNi8xNF80NF81MF84NTdfSW5kaWFfYnVybl9lZmZpZ3lfcHJvdGVzdF8yMl9NYXJjaF9EZWxoaV9GRElXYXRjaC5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Vendedores ambulantes protestan contra las grandes superficies en Delhi, el 22 de marzo, 2014. (Foto: FDI Watch)" /></a> Esto explica por qu&eacute; los vendedores callejeros y los comerciantes informales han estado al frente de la resistencia contra la liberalizaci&oacute;n de la inversi&oacute;n extranjera directa en el sector minorista en Asia. En India, donde casi 40 millones de personas a&uacute;n se sustentan del sector del comercio informal y los mercados de productos frescos, la resistencia es feroz. En 2006, se cre&oacute; un comit&eacute; directivo para coordinar un movimiento por la &ldquo;democracia minorista&rdquo; llamado Vyapar Rozgar Bachao Andolan, encabezado por aquellos que hab&iacute;an sido m&aacute;s afectados por la liberalizaci&oacute;n del comercio al menudeo: asociaciones de comercio, sindicatos, organizaciones de vendedores ambulantes, grupos de agricultores y peque&ntilde;as industrias. Este comit&eacute; coordinador aspira a facilitar las acciones de una base amplia, a nivel local y nacional, e impulsar exigencias pol&iacute;ticas que garanticen la protecci&oacute;n o la mejora de las personas m&aacute;s afectadas. El 5 de febrero de 2014, miles de vendedores callejeros marcharon hacia el parlamento de la India presionando por la adopci&oacute;n de un proyecto de ley para los vendedores callejeros y la revocaci&oacute;n de las pol&iacute;ticas nacionales que permiten a las compa&ntilde;&iacute;as extranjeras invertir en el sector minorista.<a href="#sdfootnote5sym" name="sdfootnote5anc">5</a></p>
<p>
	En Indonesia, el sindicato de comerciantes de los mercados de productos frescos inici&oacute; varias protestas a nivel local. En Bantul, Jogjakarta, por ejemplo, han estado argumentando a favor que cierren las cadenas de tiendas de conveniencia y de los supermercados que se sit&uacute;en a menos de 3.5 kil&oacute;metros de los mercados de productos frescos.<a href="#sdfootnote6sym" name="sdfootnote6anc">6</a> Los comerciantes tambi&eacute;n exigen que los gobiernos locales limiten el horario de atenci&oacute;n de las cadenas de tiendas de conveniencia como 7-Eleven e Indomart que, actualmente, permanecen abiertas 24 horas al d&iacute;a.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>En los estantes de los supermercados no hay lugar para los agricultores en peque&ntilde;a escala</strong></span></p>
<p>
	Los comerciantes asi&aacute;ticos en peque&ntilde;a escala que est&aacute;n en la primera l&iacute;nea de los sistemas alimentarios locales, aseguran la adquisici&oacute;n y distribuci&oacute;n de los alimentos cultivados en millones de peque&ntilde;as fincas en toda la regi&oacute;n. Lo com&uacute;n es que tales comerciantes obtengan su fruta y sus verduras frescas, carnes, huevos y pescado en los mercados mayoristas donde los campesinos cercanos llevan sus productos diariamente.</p>
<p>
	Las corporaciones minoristas se basan en sistemas totalmente diferentes para la adquisici&oacute;n y distribuci&oacute;n. Cada cadena de supermercado coordina su propia adquisici&oacute;n de productos de un modo centralizado en todos sus locales de todo el mundo. Los alimentos son abastecidos por grandes compa&ntilde;&iacute;as transnacionales que pueden, de manera estable, suministrar grandes vol&uacute;menes de acuerdo a exigentes normas definidas por los propios supermercados. La adquisici&oacute;n y distribuci&oacute;n para los supermercados est&aacute; totalmente integrada, &ldquo;desde la finca a la mesa&rdquo; como les gusta presumir.</p>
<p>
	Hay muy poco espacio para que en estas cadenas de abastecimiento integradas (base de los supermercados) participen los agricultores en peque&ntilde;a escala. Uno de los problemas principales es que los supermercados exigen adherencia a los est&aacute;ndares de seguridad sanitaria de los alimentos que son imposibles de cumplir para los peque&ntilde;os agricultores.</p>
<p>
	<img alt="Vegetales frescos en el Mercado Chandi Chowk de Nueva Delhi (Foto: Visual Banquet)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJTMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xMF81Nl84NDNfSW5kaWFfY2hhbmRoaV9jaG93a192ZWdfc2VsbGVyX0RlbGhpX1Zpc3VhbEJhbnF1ZXQuanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgk2MDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="Vegetales frescos en el Mercado Chandi Chowk de Nueva Delhi (Foto: Visual Banquet)" /> Durante los &uacute;ltimos diez a&ntilde;o, la industria alimentaria global ha desarrollado cientos de esquemas para regular la &ldquo;inocuidad&rdquo; y la calidad de los productos que mueve a trav&eacute;s de sus sistemas. En 1999 un grupo formado por 17 cadenas minoristas europeas decidi&oacute; crear su propio sistema de verificaci&oacute;n para proveedores y desarroll&oacute; &eacute;stos como est&aacute;ndares espec&iacute;ficos para la producci&oacute;n de frutas y verduras, cultivos a granel (como el trigo, la cebada, la canola), para granos o semillas, alimento para ganado y flores. Inicialmente denominaron a esta serie de est&aacute;ndares EUREPGAP [Euro-Retailers Produce working group Good Agricultural Practices standards &mdash;Est&aacute;ndares de buenas pr&aacute;cticas agr&iacute;colas del grupo de trabajo de minoristas europeos dedicados a los productos frescos] antes de cambiar su nombre a GlobalGAP en Bangkok en 2007<a href="#sdfootnote7sym" name="sdfootnote7anc">7</a>.</p>
<p>
	Los est&aacute;ndares de GAP (siglas de Buenas Pr&aacute;cticas Agr&iacute;colas en ingl&eacute;s) que promovieron los minoristas fueron despu&eacute;s promovidos a trav&eacute;s de la Organizaci&oacute;n de las Naciones Unidas para la Alimentaci&oacute;n y la Agricultura (FAO) y el Codex Alimentarius para ser introducidos a las regulaciones nacionales. Los est&aacute;ndares son oficialmente voluntarios, pero los gobiernos y las grandes cadenas alimentarias del comercio al menudeo est&aacute;n haciendo cada vez m&aacute;s obligatorios los est&aacute;ndares de Buenas Pr&aacute;cticas Agr&iacute;colas (BPA), no solamente para la venta de productos a cadenas minoristas; tambi&eacute;n son obligatorios para los agricultores que buscan acceso a los programas de extensi&oacute;n, comercializaci&oacute;n y cr&eacute;dito. Documentos oficiales de la FAO y de los gobiernos, indican que el objetivo es hacer que estos est&aacute;ndares sean legalmente vinculantes.<a href="#sdfootnote8sym" name="sdfootnote8anc">8</a></p>
<p>
	En 2005, Malasia dio un paso adelante en esta direcci&oacute;n, cuando el organismo de estandarizaci&oacute;n y acreditaci&oacute;n del gobierno nacional public&oacute; &ldquo;Materias Primas Agr&iacute;colas &mdash;Regulaci&oacute;n de Buenas Pr&aacute;cticas Agr&iacute;colas&rdquo;.<a href="#sdfootnote9sym" name="sdfootnote9anc">9</a> La regulaci&oacute;n establece un c&oacute;digo gen&eacute;rico de pr&aacute;cticas basadas en el protocolo EUREPGAP y las Buenas Pr&aacute;cticas Agr&iacute;colas (BPA) de FAO. Establece que todos los productos agr&iacute;colas est&aacute;n obligados legalmente a cumplir con estas regulaciones.</p>
<p>
	Los gobiernos asi&aacute;ticos est&aacute;n haciendo especiales esfuerzos para asegurar que los peque&ntilde;os agricultores sigan los est&aacute;ndares de Buenas Pr&aacute;cticas Agr&iacute;colas. Pero los est&aacute;ndares no est&aacute;n en absoluto adaptados a los sistemas agr&iacute;colas de la mayor&iacute;a de los peque&ntilde;os agricultores. Es com&uacute;n que los est&aacute;ndares de BPA incluyan requerimientos tales como recintos de almacenamiento con paredes s&oacute;lidas y pisos de cemento; agua potable para manipular los productos inmediatamente despu&eacute;s de ser cosechados (y en algunos casos, incluso para el riego); llevar un estricto registros de todas las actividades, ventas y compras, uso de semilla comercial y otros insumos; y contratar asistencia t&eacute;cnica de parte de agr&oacute;nomos u otros profesionales. Los est&aacute;ndares de BPA incluso proh&iacute;ben que haya animales en los campos de cultivos y especifican de manera detallada los requisitos para la higiene personal.</p>
<p>
	Estos est&aacute;ndares fueron desarrollados en Europa y no tienen relaci&oacute;n con los sistemas alimentarios tradicionales de Asia. El director de comercializaci&oacute;n de productos frescos de Carrefour de Indonesia se&ntilde;al&oacute; a GRAIN que sus proveedores deben cumplir con el libro de normas internas de contrataci&oacute;n. Aunque ahora Carrefour es por completo propiedad de una compa&ntilde;&iacute;a indonesia, Trans Retailindo, los libros de est&aacute;ndares no han cambiado. Es casi imposible que un peque&ntilde;o agricultor de Indonesia pueda cumplir con estos est&aacute;ndares europeos, sin tener acceso a la maquinaria agr&iacute;cola y la tecnolog&iacute;a avanzada de post-cosecha que se requiere. Los est&aacute;ndares tambi&eacute;n incluyen normas precisas para la frescura y tama&ntilde;o de los productos &mdash;adecuados a la agricultura industrial&mdash;, por ejemplo, el br&oacute;coli debe tener colores verde brillantes con 5 cm exactos de tallo.</p>
<p>
	En toda Asia, es simplemente imposible para la mayor&iacute;a de los peque&ntilde;os agricultores o demasiado costoso, el cumplimiento de estas normas. A menudo la &ldquo;soluci&oacute;n&rdquo; propuesta por los gobiernos y la industria alimentaria es una integraci&oacute;n m&aacute;s vertical, especialmente en la producci&oacute;n por contratos, de tal modo que los agricultores en el campo se puedan concentrar en seguir las normas BPA y las compa&ntilde;&iacute;as a las que abastecen puedan hacerse cargo de todo el manejo, el procesamiento y la comercializaci&oacute;n. Esto, por supuesto, tiene un costo para los agricultores, tanto en t&eacute;rminos de mayores gastos &mdash;ya que las compa&ntilde;&iacute;as alimentarias cobran por todos los servicios&mdash; como en t&eacute;rminos de p&eacute;rdida de control sobre los procesos de comercializaci&oacute;n, lo que con frecuencia da como resultado pagos menores por los productos y serios retrasos en esos pagos.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN180Ml81NV81NDhfVGFibGFfNS5qcGcGOgZFVA"><img alt="" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN180Ml81NV81NDhfVGFibGFfNS5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="" /></a> En India, muchas compa&ntilde;&iacute;as nacionales y multinacionales han empezado a preparar acuerdos de agricultura por contrato para abastecer supermercados. En Bangalore, por ejemplo, los agricultores est&aacute;n siendo inducidos a establecer contratos con compa&ntilde;&iacute;as abastecedoras de supermercados con la promesa de mercados garantizados, precios estables y m&aacute;s altos m&aacute;s una asistencia t&eacute;cnica. Pero se&ntilde;alan que los t&eacute;rminos y condiciones que ellos deben seguir son muy complicadas y onerosas. Tambi&eacute;n se&ntilde;alan que a menudo sus cosechas son rechazadas y van a la basura y que es com&uacute;n que los pagos, por parte de los contratistas, lleguen tarde. Tienen momentos dif&iacute;ciles para enfrentar los t&eacute;rminos de los contratos (el ritmo y la escala de la producci&oacute;n) adem&aacute;s de que los dejan fuera de todas las decisiones de producci&oacute;n, por ejemplo el tipo de cultivos e insumos, as&iacute; como las decisiones respecto a las ventas, tales como evaluar la calidad de sus cultivos y el precio adecuado<a href="#sdfootnote10sym" name="sdfootnote10anc">10</a>.</p>
<p>
	&ldquo;He estado cultivando verduras y vendi&eacute;ndolas directamente a los consumidores en el mercado cercano. Desconozco c&oacute;mo vend&eacute;rselo a Metro&rdquo;, se&ntilde;ala Rudresh, un agricultor de Hoskote, un distrito rural de Bangalore. &ldquo;Ellos solamente compran los productos de mejor calidad, pero en el mercado local yo vendo todas mis verduras, a precios variables seg&uacute;n la calidad.&rdquo;<a href="#sdfootnote11sym" name="sdfootnote11anc">11</a></p>
<p>
	Otro agricultor del mismo distrito, Sriniwas, dice que las compa&ntilde;&iacute;as de comercio al menudeo est&aacute;n tratando de apoderarse de la superficie de tierra donde ha estado por d&eacute;cadas el mercado de los agricultores. &ldquo;Tienen planes para construir un gran complejo comercial que, por supuesto, ser&iacute;a ocupado por las grandes compa&ntilde;&iacute;as&rdquo;, se&ntilde;ala. &ldquo;&iquest;A d&oacute;nde iremos y venderemos nuestros productos frescos?&rdquo;<a href="#sdfootnote12sym" name="sdfootnote12anc">12</a></p>
<p>
	La realidad es que aun con el creciente n&uacute;mero de programas de contratos agr&iacute;colas, los supermercados recurren muy poco a los peque&ntilde;os agricultores. La mayor parte de su abasto proviene directamente de los establecimientos de grandes corporaciones. La compa&ntilde;&iacute;a tailandesa Charoen Pokphand es uno de los proveedores principales de carne para los supermercados globales. Sus operaciones est&aacute;n integradas verticalmente, desde haciendas de cr&iacute;a a los mataderos y a las plantas de procesamiento. La compa&ntilde;&iacute;a incluso opera su propia cadena de supermercados. (CP Fresh Mart) y almacenes de conveniencia (7 Eleven).<a href="#sdfootnote13sym" name="sdfootnote13anc">13</a></p>
<p>
	El proveedor de carne m&aacute;s grande de Wal-Mart es Tyson Foods de Estados Unidos, el mayor productor de carne del mundo. Actualmente, Tyson est&aacute; gastando cientos de millones de d&oacute;lares en montar sus propias operaciones en China. La compa&ntilde;&iacute;a, que hace s&oacute;lo tres a&ntilde;os no ten&iacute;a fincas en China, tiene planes de construir 90 granjas av&iacute;colas para 2015. Aunque los anunciados planes de Tyson coinciden con un nuevo arancel en China para las aves importadas desde Estados Unidos, la compa&ntilde;&iacute;a sostiene que su decisi&oacute;n de construir sus propias granjas &mdash;en lugar de comprarle a los productores independientes&mdash; es debida, sobre todo, a la b&uacute;squeda de una seguridad sanitaria, una protecci&oacute;n contra las enfermedades como la gripe aviar.<a href="#sdfootnote14sym" name="sdfootnote14anc">14</a> El presidente ejecutivo de Wal-Mart para China, Greg Foran, agrega que las granjas de Tyson ayudar&aacute;n al gigante del menudeo a minimizar el riesgo mediante un abasto inocuo y controlado.<a href="#sdfootnote15sym" name="sdfootnote15anc">15</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Sanidad alimentaria en venta</strong></span></p>
<p>
	En 2011, GRAIN public&oacute; un informe, &ldquo;<a href="http://www.grain.org/article/entries/4252-sanidad-alimentaria-para-quien-el-bienestar-de-las-corporaciones-contra-la-salud-de-la-gente">Sanidad alimentaria para qui&eacute;n - El bienestar de las corporaciones contra la salud de la gente</a>&quot;, que muestra que los acuerdos de comercio han llegado a ser el mecanismo central para expandir y hacer cumplir los est&aacute;ndares de sanidad alimentaria en todo el mundo. Como los mercados agr&iacute;colas fueron liberalizados profundamente, hay un auge del comercio global en los alimentos.</p>
<p>
	Con mucha frecuencia, las reglas de sanidad alimentaria que surgen de las negociaciones de comercio, se convierten en mecanismos para ejercer presi&oacute;n sobre los mercados que eran abiertos o formas ocultas para limitar el acceso un mercado; hacen poco para proteger la salud p&uacute;blica, y solamente sirven a los imperativos de crecimiento corporativo y los m&aacute;rgenes de ganancia.</p>
<p>
	No hay evidencia de que los est&aacute;ndares como las BPA realmente mejoren la calidad de los alimentos o reduzcan la posibilidad de brotes de enfermedades transmitidas por los alimentos.</p>
<p>
	En efecto, las cadenas de abastecimiento global hacen que los consumidores sean m&aacute;s susceptibles a la contaminaci&oacute;n de los alimentos. Una granja peque&ntilde;a que produce carne en mal estado tendr&aacute; un impacto relativamente peque&ntilde;o. Un sistema global construido en torno a granjas del tama&ntilde;o de f&aacute;bricas concentradas geogr&aacute;ficamente, tendr&aacute;n como resultado la acumulaci&oacute;n y la ampliaci&oacute;n del riesgo, afectando a &aacute;reas en particular con poluciones de tipo industrial y globalmente a los consumidores con productos envenenados.</p>
<p>
	La sanidad o inocuidad alimentaria y los est&aacute;ndares relativos a los alimentos son, de cierta manera, una respuesta a las demandas de los consumidores, pero tambi&eacute;n son promocionados de manera agresiva por los grandes minoristas corporativos como productos superiores. La certificaci&oacute;n &ldquo;verde&rdquo; y los programas de eco-etiquetado, por ejemplo, representan una respuesta del mercado a la demanda en pos de pr&aacute;cticas amigables con el ambiente y productos saludables. El eco-etiquetado pretende sacar provecho de los precios que los clientes de &ldquo;primera&rdquo; est&aacute;n dispuestos a pagar tanto por el bien privado (la inocuidad de un producto) como el bien p&uacute;blico (un ambiente de mejor calidad). Si bien hace mucho que los minoristas publicitan los atributos nutricionales de los &ldquo;productos de primera&rdquo;, tales como los beneficios para la salud de los productos org&aacute;nicos, s&oacute;lo ahora comienzan a publicitar los atributos de las pr&aacute;cticas sustentables.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSI6MjAxNC8wOS8xNi8xNF81NF8wMV84NDdfcHJvdWRseV9oYWxhbF9Jc2xhRGVfbGljZS5qcGcGOgZFVA"><img alt="" class="left" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSI6MjAxNC8wOS8xNi8xNF81NF8wMV84NDdfcHJvdWRseV9oYWxhbF9Jc2xhRGVfbGljZS5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: left;" title="" /></a> Los alimentos &ldquo;halal&rdquo;, los alimentos libres de OGM y producidos sin crueldad hacia los animales son ejemplos de mercados en crecimiento; de alimentos alineados con las normas de sanidad o inocuidad alimentaria (est&aacute;ndares, auditor&iacute;as, certificaciones, trazabilidad y mecanismos de disputa). Muchas de estas inquietudes m&aacute;s amplias sobre la calidad alimentaria, no necesariamente tienen que ver con los est&aacute;ndares de los productos, sino con los procesos. Y si no se tiene cuidado, pueden ser definidos arbitrariamente para adecuarse a las necesidades de las transnacionales como Cargill o Carrefour, generalmente, m&aacute;s que a las necesidades de las comunidades locales o de la salud p&uacute;blica.</p>
<p>
	El mercado de alimentos halal es uno de los mercados de alimentos certificados m&aacute;s grandes y de m&aacute;s r&aacute;pido crecimiento, con un valor de 700 mil millones de d&oacute;lares en 2014 de acuerdo al Foro Mundial Halal. Tiene un mercado potencial de 2 mil millones de personas en todo el mundo, con mil 400 millones en Asia.</p>
<p>
	Pero qu&eacute; exactamente constituye los alimentos halal es un tema altamente controvertido. No hay un est&aacute;ndar global y en un pa&iacute;s dado puede haber distintos est&aacute;ndares e incluso ser discrepantes.<a href="#sdfootnote16sym" name="sdfootnote16anc">16</a></p>
<p>
	En su libro del 2011, La Frontera Halal: Consumidores Musulmanes en un Mercado Globalizado, Johan Fischer advierte que en el mundo musulm&aacute;n contempor&aacute;neo, una etiqueta de halal no es meramente una expresi&oacute;n religiosa de lo que se permite o no. Es tambi&eacute;n una conexi&oacute;n entre el mundo musulm&aacute;n y un nuevo mercado global de producci&oacute;n, comercializaci&oacute;n y consumo en crecimiento. El etiquetado halal es la clave para los crecientes mercados de exportaci&oacute;n en los pa&iacute;ses predominantemente musulmanes.</p>
<p>
	Las principales cadenas de supermercados y comida r&aacute;pida est&aacute;n dirigidas hacia consumidores halal en sociedad con un amplio rango de organizaciones comerciales y religiosas vinculadas a diferentes escuelas de pensamiento. La cadena de supermercados Tesco, del Reino Unido, fue el primer minorista global en comenzar a vender carne halal en el a&ntilde;o 2000. El grupo franc&eacute;s Casino, propietario de la cadena de supermercados Big C, y los supermercados de origen alem&aacute;n Aldi y Lidl, siguieron el ejemplo. A estas cadenas, sin embargo, las han criticado las organizaciones musulmanas, como la Comunidad de Monitoreo Halal, por ser irrespetuosos con los musulmanes, por su falta de transparencia y por la falta de garant&iacute;a de que sus productos sean realmente halal.<a href="#sdfootnote17sym" name="sdfootnote17anc">17</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>La soberan&iacute;a alimentaria en juego</strong></span></p>
<p>
	Los mega minoristas quieren ofrecer todo el a&ntilde;o las mismas frutas y verduras frescas, ya sea que est&eacute;n en temporada o no. Esto lo pueden hacer abasteci&eacute;ndose de productos desde diferentes localidades geogr&aacute;ficas en todo el mundo. Pero tambi&eacute;n quieren productos lo m&aacute;s baratos posible. Por esto, buscan centros de producci&oacute;n donde se puedan abastecer al m&aacute;s bajo costo. China, por ejemplo, se est&aacute; convirtiendo en el mayor centro de producci&oacute;n y distribuci&oacute;n de productos av&iacute;colas y hort&iacute;colas para supermercados en muchos pa&iacute;ses de Asia.</p>
<p>
	El creciente n&uacute;mero de acuerdos de libre comercio e inversi&oacute;n en Asia facilita los sistemas globales de adquisici&oacute;n para los grupos que comercian al menudeo. Desde que entr&oacute; en efecto en enero de 2010, el acuerdo de libre comercio ASEAN-China (ACFTA), uno de los m&aacute;s controvertidos acuerdos comerciales en la regi&oacute;n, no impone arancel alguno para m&aacute;s de 600 productos agr&iacute;colas provenientes de China hacia los pa&iacute;ses del Sudeste Asi&aacute;tico.</p>
<p>
	Los supermercados tambi&eacute;n cosechar&aacute;n grandes beneficios de la llamada AEC por sus siglas en ingl&eacute;s (o Comunidad Econ&oacute;mica de la Asociaci&oacute;n de Naciones del Sudeste Asi&aacute;tico-Asean), que entrar&aacute; en existencia en 2015. La AEC integrar&aacute; totalmente a los pa&iacute;ses del Sudeste Asi&aacute;tico de acuerdo a cinco elementos principales: libre flujo de bienes, libre flujo de servicios, libre flujo de inversiones, libre flujo de capital y libre flujo de mano de obra calificada. La cadena mayorista Siam Makro de Tailandia ya ha establecido nuevos outlets en la frontera de Camboya, no s&oacute;lo para dirigirse a nuevos consumidores, sino tambi&eacute;n para beneficiarse de los proveedores de los pa&iacute;ses vecinos que podr&iacute;an ofrecer precios m&aacute;s bajos que los productores de Tailandia.<a href="#sdfootnote18sym" name="sdfootnote18anc">18</a> El presidente ejecutivo de Siam Makro, Suchada Ithijarudul, confirma que ellos tambi&eacute;n est&aacute;n buscando estas oportunidades en Laos.<a href="#sdfootnote19sym" name="sdfootnote19anc">19</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN180Nl8wMl85ODJfVGFibGFfNi5qcGcGOgZFVA"><img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN180Nl8wMl85ODJfVGFibGFfNi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /> </a> El abastecimiento a nivel global posibilita que las cadenas corporativas de comercio al menudeo debiliten la producci&oacute;n local debido a los precios m&aacute;s bajos con que se abastecen desde centros de producci&oacute;n m&aacute;s baratos. Esto pone presi&oacute;n sobre los productores locales y aumenta la producci&oacute;n de monocultivos en &aacute;reas espec&iacute;ficas. No hay mejor ejemplo de este proceso que los aceites vegetales. En las &uacute;ltimas dos d&eacute;cadas, la producci&oacute;n mundial de cultivos oleaginosos ha estado dominado por tres aceites &mdash;soja, aceite de palma y canola/colza. En los a&ntilde;os 2012-2013 la producci&oacute;n mundial de cultivos oleaginosos de estas tres aceites da cuenta del 76.7% del total de la producci&oacute;n.<a href="#sdfootnote20sym" name="sdfootnote20anc">20</a></p>
<p>
	El crecimiento de estos cultivos oleaginosos est&aacute; altamente concentrado en &aacute;reas espec&iacute;ficas con bajos costos de producci&oacute;n &mdash;Brasil y Argentina para la soja, Malasia e Indonesia para el aceite de palma y Canad&aacute; y China para la canola. La preponderancia de estos cultivos oleaginosos ha debilitado la viabilidad de otros cultivos oleaginosos como el coco, el man&iacute;, el girasol, el algod&oacute;n y la oliva. Los aranceles de importaci&oacute;n de los aceites vegetales en India fueron reducidos tres veces, por la presi&oacute;n del Programa de Ajuste Estructural del Banco Mundial (PAE), partiendo desde un 65% en 1994 a 20% en 1996 y 15% en 1998. Antes de 1994, la importaci&oacute;n de aceites vegetales estaba determinada por el gobierno de la India, con base en factores como las condiciones del mercado dom&eacute;stico y la disponibilidad de divisas. <a href="#sdfootnote21sym" name="sdfootnote21anc">21</a></p>
<p>
	El efecto en los productores de aceites comestibles en India es catastr&oacute;fico. A lo largo de diez a&ntilde;os, el precio pagado a los cuatro millones de productores en el estado de Kerala, por ejemplo, cay&oacute; de 10 rupias por unidad a 2-3 Rs por unidad. El golpe fatal ocurri&oacute; en abril de 2008 cuanto el impuesto de importaci&oacute;n sobre todos los aceites crudos fue reducido a cero.<a href="#sdfootnote22sym" name="sdfootnote22anc">22</a></p>
<p>
	La tasa de suicidios entre los agricultores se dispar&oacute;. De acuerdo a los datos oficiales, en promedio casi 16 mil agricultores indios cometieron suicidio, cada a&ntilde;o, durante la &uacute;ltima d&eacute;cada: uno cada media hora. El desplome en ca&iacute;da libre del precio de los tres aceites vegetales y la deuda relacionada con los fallidos cultivos de algod&oacute;n GM, son las dos causas principales.<a href="#sdfootnote23sym" name="sdfootnote23anc">23</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Supermargen &iquest;para los consumidores?</strong></span></p>
<p>
	Los supermercados bombardean al p&uacute;blico con volantes y avisos ofreciendo precios con descuentos para ciertos alimentos que venden en sus locales. El mensaje que siempre intentan hacer llegar es que los supermercados ofrecen alimentos a bajo precio. Lo que la mayor parte de los consumidores no se da cuenta es que esos alimentos en los supermercados en Asia, a menudo, cuestan 3 o 4 veces m&aacute;s que el mismo producto vendido en los mercados de productos frescos, aun cuando la sanidad y la calidad de los productos no sean mejores.</p>
<p>
	A comienzos de 2014, la Pesticide Alert Network de Tailandia y la ONG Biothai realizaron un estudio de productos vendidos en los supermercados de 5 provincias alrededor de Bangkok. Encontraron un asombroso 62.5% de fruta y verdura fresca con residuos de pesticidas por encima de los m&aacute;rgenes considerados legales, pese a que tales productos portaban etiquetas Q &mdash;una etiqueta que indica que el producto es cultivado y procesado de acuerdo a los est&aacute;ndares BPA. El mismo estudio descubri&oacute; que solamente un 33% de las muestras de los productos vendidos en los mercados de productos frescos &mdash;donde nada es etiquetado&mdash; conten&iacute;a residuos de pesticidas por encima de los m&aacute;rgenes legales. No obstante, los supermercados venden las frutas y verduras con etiqueta Q a un precio mayor que el mismo producto vendido en el cercano mercado de productos frescos.</p>
<p>
	<img alt="" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIoMjAxNC8xMi8xNi8wN180N18xN180MTVfVGFibGFfNy5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTYwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="" /></p>
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	<span style="font-size:14px;"><strong>Los minoristas globales, evasores de impuestos</strong></span>
	<p>
		Los minoristas globales usan elaboradas estructuras de propiedad para llevar sus ganancias a jurisdicciones que tienen bajas tasas de impuestos corporativos y ocultan el verdadero valor de sus operaciones a las autoridades impositivas.</p>
	<p>
		<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSI2MjAxNC8wOS8xNi8xNV8xNl8yM180OTFfc3VwZXJtYXJrZXRfbW9ub3BvbHkxLmpwZwY6BkVU"><img alt="" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSI2MjAxNC8wOS8xNi8xNV8xNl8yM180OTFfc3VwZXJtYXJrZXRfbW9ub3BvbHkxLmpwZwY6BkVUWwg6BnA6CnRodW1iSSIJMzAweAY7BlQ" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="" /></a> El gigante minorista del Reino Unido, Tesco, por ejemplo, estableci&oacute; una sociedad de responsabilidad limitada en el para&iacute;so fiscal de Zug, Suiza, llamado Cheshunt Overseas LLP, cuyas due&ntilde;as son las subsidiarias de Tesco en Hungr&iacute;a e Irlanda. El &uacute;nico prop&oacute;sito de Cheshunt Overseas LLP es entregar pr&eacute;stamos a las operaciones de Tesco en el extranjero y recolectar intereses. La estructura permite a Tesco disminuir los ingresos en sus subsidiarias en el extranjero (donde los impuestos son relativamente altos) y aumentar los ingresos de su subsidiaria en Suiza (donde los impuestos son alrededor de un 5%) ahorrando a Tesco millones de d&oacute;lares en impuestos cada a&ntilde;o.<a href="#sdfootnote24sym" name="sdfootnote24anc">24</a></p>
	<p>
		El senador franc&eacute;s y ex ministro de Finanzas, Jean Arthuis, se&ntilde;ala que los grandes supermercados usan un esquema velado para eludir impuestos con el cual estafan al gobierno de Francia entre 2 mil y 4 mil millones de euros cada a&ntilde;o y aumenta el precio pagado por los consumidores. Arthuis se&ntilde;ala que, gracias a su poder en el mercado, los supermercados son capaces de forzar a sus proveedores a pagarles una cuota de entre 2 a 3 % del precio de venta en cada producto vendido. Estas cuotas son pagadas a las subsidiarias de los supermercados establecidos en pa&iacute;ses con bajos impuestos como Suiza, B&eacute;lgica y Luxemburgo y oficialmente convenidas como cuotas por cuestiones como estudios estad&iacute;sticos o desarrollo corporativo internacional.<a href="#sdfootnote25sym" name="sdfootnote25anc">25</a></p>
	<p>
		Otra forma en que los minoristas globales evaden impuestos es cobrando a sus propias subsidiarias altos cargos por regal&iacute;as o servicios. La subsidiaria de Wal-mart en el Reino Unido, Asda, pag&oacute; casi 870 mil &pound; a su compa&ntilde;&iacute;a paterna por &ldquo;asistencia t&eacute;cnica, servicios y regal&iacute;as&rdquo; entre 204 a 2011. Estos pagos internos redujeron las ganancias declaradas por Asda lo que redujo los impuestos en el Reino Unido en cerca de 250 mil &pound;.<a href="#sdfootnote26sym" name="sdfootnote26anc">26</a></p>
	<p>
		En Estados Unidos, Wal-mart contrat&oacute; a la firma de contabilidad Ernst &amp; Young LLP para ayudarles a idear maneras para minimizar impuestos. Trabajando desde el &ldquo;Refugio contra el Fisco&rdquo; en las oficinas matrices de Walmart, la firma ide&oacute; varios esquemas incluyendo una elaborada estructura de bienes ra&iacute;ces que ahorr&oacute; a Walmart por lo menos 230 millones de d&oacute;lares en sus pagos de impuestos en docenas de estados y redujo sus impuestos en cerca de un 20%. Con este esquema, Walmart transfiri&oacute; la propiedad de la tierra en la que operan sus tiendas a un fideicomiso de propiedad de Walmart en el para&iacute;so fiscal de Delaware. Las tiendas de Walmart pagar&iacute;an entonces su alquiler al fideicomiso de Delaware, el que entonces pagar&iacute;a de vuelta a las tiendas en dividendos anuales deducibles de impuestos. Una corte de Carolina del Norte dictamin&oacute; que &ldquo;no hay evidencia de que la transacci&oacute;n real, tomada como un todo, tenga alguna importancia econ&oacute;mica real&rdquo;.</p>
	<p>
		A trav&eacute;s de estos complicados esquemas de evasi&oacute;n de impuestos se calcula que Wal-Mart ha pagado, en promedio, s&oacute;lo la mitad de las tasas de impuestos estatales legales durante los a&ntilde;os 1997 a 2007.<a href="#sdfootnote27sym" name="sdfootnote27anc">27</a></p>
</div>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Transici&oacute;n nutricional: los cambios en las tendencias de la dieta</strong></span></p>
<p>
	Uno de los m&aacute;s importantes desaf&iacute;os que encara Asia actualmente es c&oacute;mo alimentar a sus grandes y crecientes poblaciones urbanas. La urbanizaci&oacute;n trae consigo cambios en los modos de vida y en los patrones de consumo, marcados por la demanda creciente de alimentos semi-procesados o listos para consumir. Las cadenas de supermercados se est&aacute;n posicionando para sacar ventaja de esta situaci&oacute;n y convertirse en los principales abastecedores en las regiones de los centros urbanos.<a href="#sdfootnote28sym" name="sdfootnote28anc">28</a></p>
<p>
	Las cadenas de abastecimiento de alimentos integradas verticalmente, relacionando a productores, distribuidores y minoristas han llegado a ser esenciales para satisfacer la cambiante demanda, lo que facilitan r&aacute;pidamente las cadenas de supermercados gracias a los cambios en las pol&iacute;ticas de liberalizaci&oacute;n del comercio y de la inversi&oacute;n. La inversi&oacute;n extranjera juega un rol en la transici&oacute;n nutricional al remodelar los mercados de alimentos procesados y hacerlos m&aacute;s disponibles a m&aacute;s personas. En India el flujo de inversi&oacute;n extranjera directa para la industria de procesamiento de alimentos fue de $117 millones en 2011, subiendo a 2 mil 150 millones de d&oacute;lares hacia el final de 2013. El gobierno de India ha iniciado planes para crear 30 mega-parques alimentarios en todo el pa&iacute;s.<a href="#sdfootnote29sym" name="sdfootnote29anc">29</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="Escogiendo fruta en Bangkok: por toda Asia, las tendencias de consumo de alimentos se apartan de las dietas tradicionales y se encaminan hacia más carne, lácteos y alimentos azucarados (Foto: GRAIN)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJNMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xOF8xNl8zOV9UaGFpbGFuZF9mcnVpdF92ZW5kb3JfQ2hpbmF0b3duX0Jhbmdrb2tfR1JBSU4uanBnBjoGRVQ"><img alt="Escogiendo fruta en Bangkok: por toda Asia, las tendencias de consumo de alimentos se apartan de las dietas tradicionales y se encaminan hacia más carne, lácteos y alimentos azucarados (Foto: GRAIN)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJNMjAxNC8wOS8xNi8xNV8xOF8xNl8zOV9UaGFpbGFuZF9mcnVpdF92ZW5kb3JfQ2hpbmF0b3duX0Jhbmdrb2tfR1JBSU4uanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgkzMDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="Escogiendo fruta en Bangkok: por toda Asia, las tendencias de consumo de alimentos se apartan de las dietas tradicionales y se encaminan hacia más carne, lácteos y alimentos azucarados (Foto: GRAIN)" /></a> Los patrones de consumo de alimentos est&aacute;n cambiando hacia el consumo de m&aacute;s carne o grasas, productos l&aacute;cteos y alimentos azucarados, como consecuencia de que la globalizaci&oacute;n y el comercio internacional de alimentos remodelan los tipos de alimentos producidos y aumentan la cantidad de alimentos que importan los pa&iacute;ses en desarrollo. Las inversiones extranjeras directas tambi&eacute;n est&aacute;n estimulando las ventas de alimentos procesados &mdash;que se presentan principalmente en supermercados que bajan los precios y crean incentivos para la publicidad y la promoci&oacute;n. Las dietas tradicionales de muchas comunidades de Asia, ricas en calor&iacute;as derivadas de la f&eacute;cula, est&aacute;n cambiando a dietas m&aacute;s occidentales, altas en az&uacute;car, grasas y alimentos de origen animal.<a href="#sdfootnote30sym" name="sdfootnote30anc">30</a> Los alimentos envasados y procesados m&aacute;s baratos est&aacute;n reemplazando las comidas diarias, m&aacute;s sanas, de alimentos frescos, de los hogares m&aacute;s pobres, aun cuando los supermercados establecen nichos de productos org&aacute;nicos y saludables a precios m&aacute;s altos. Un estudio publicado por el Journal of the American Dietetic Association compar&oacute; los precios de 370 alimentos vendidos en supermercados y encontr&oacute; que la comida procesada o &ldquo;chatarra&rdquo; costaba tan poco como 1 d&oacute;lar 76 centavos por cada mil calor&iacute;as, mientras que la fruta y verdura fresca costaba m&aacute;s de 10 veces por la misma cantidad de calor&iacute;as.<a href="#sdfootnote31sym" name="sdfootnote31anc">31</a></p>
<p>
	La comida procesada com&uacute;nmente tiene poco valor nutricional y contiene altos niveles de &aacute;cidos grasos trans-saturados, sal y az&uacute;car que ayudan a la preservaci&oacute;n y resaltan los sabores, pero est&aacute;n asociadas a la obesidad y a las enfermedades relacionadas con la comida, como la diabetes, el colesterol y las enfermedades al coraz&oacute;n. As&iacute;, a medida que los supermercados toman control sobre el abastecimiento de alimentos, el consumo de estos alimentos procesados aumenta, como tambi&eacute;n la obesidad y otros problemas de salud relacionados con la alimentaci&oacute;n.<a href="#sdfootnote32sym" name="sdfootnote32anc">32</a></p>
<p>
	Actualmente varios estudios muestran que hay muchas m&aacute;s personas obesas en los pa&iacute;ses en desarrollo que en los pa&iacute;ses m&aacute;s ricos. Las dietas futuras, seg&uacute;n un an&aacute;lisis de datos p&uacute;blicos acerca de lo que el mundo come, se&ntilde;alan que entre 1980 y 2008, el n&uacute;mero de personas con sobrepeso y obesas en los pa&iacute;ses en desarrollo aument&oacute; m&aacute;s del triple, de 250 millones a 904 millones. Mientras tanto, en el mismo periodo el n&uacute;mero de personas con sobrepeso y obesas en los pa&iacute;ses desarrollados aument&oacute; &ldquo;solamente&rdquo; 1.7 veces.<a href="#sdfootnote33sym" name="sdfootnote33anc">33</a> China, India, Pakist&aacute;n e Indonesia &mdash;los pa&iacute;ses asi&aacute;ticos con la m&aacute;s r&aacute;pida expansi&oacute;n de los supermercados&mdash; est&aacute;n ahora entre los diez pa&iacute;ses con m&aacute;s obesos en el mundo.<a href="#sdfootnote34sym" name="sdfootnote34anc">34</a></p>
<p>
	Ning&uacute;n pa&iacute;s en el mundo enfrenta un desaf&iacute;o m&aacute;s grande que China: alimentar una poblaci&oacute;n urbana que crece r&aacute;pidamente. M&aacute;s de la mitad de los mil 300 millones de la poblaci&oacute;n China vive actualmente en &aacute;reas urbanas, que hace unos diez a&ntilde;os albergaban a unos 400 millones solamente. Las cadenas de supermercados se est&aacute;n expandiendo r&aacute;pidamente en las mayores ciudades del pa&iacute;s, teniendo el rol de proveedores de alimentos y transformando los patrones de la dieta.</p>
<p>
	La poblaci&oacute;n urbana de China come principalmente en casa, de manera que supermercados como Carrefour, Wal-Mart y sus contrapartes de propiedad china son los principales impulsores del cambio en los patrones de dieta, m&aacute;s que las cadenas de comida r&aacute;pida de estilo occidental.<a href="#sdfootnote35sym" name="sdfootnote35anc">35</a> Los supermercados est&aacute;n creciendo en China m&aacute;s r&aacute;pido que en ninguna otra parte del mundo y esta expansi&oacute;n se extiende a las ciudades m&aacute;s chicas y a los poblados, e incluso, llega a personas de mayores ingresos en las &aacute;reas rurales.</p>
<p>
	El crecimiento coincide con un cambio dram&aacute;tico, de un consumo de granos y carbohidratos complejos al consumo de carnes y grasas. Actualmente China produce y consume la mitad de la producci&oacute;n de cerdos del mundo. En 2012, los agricultores y las compa&ntilde;&iacute;as chinas produjeron 50 millones de toneladas m&eacute;tricas de cerdo, el doble del cerdo producido en la totalidad de los 27 pa&iacute;ses de la Uni&oacute;n Europea.<a href="#sdfootnote36sym" name="sdfootnote36anc">36</a> El aumento del consumo de alimentos procesados significa que tambi&eacute;n aument&oacute; el consumo de grasas, en particular aceite de palma, la fuente mundial de la grasa &ldquo;de descuento&rdquo;, barata. Se calcula que el aceite de palma se encuentra en la mitad de los alimentos envasados en los estantes de los supermercados.<a href="#sdfootnote37sym" name="sdfootnote37anc">37</a> En China, el consumo per c&aacute;pita anual de aceites vegetales aument&oacute; de 3 kg en 1980 a 23 kg en 2009, unos 63 gramos diarios &mdash;casi el doble de la ingesta de grasa requerida para alcanzar los requerimientos nutricionales de una persona. El aceite de palma actualmente da cuenta de un tercio del aceite vegetal consumido en China, cerca de tres veces la proporci&oacute;n que ten&iacute;a en 1996.<a href="#sdfootnote38sym" name="sdfootnote38anc">38</a></p>
<p>
	El impacto de este cambio en la dieta est&aacute; llegando a ser visible muy pronto, y el n&uacute;mero de personas obesas en China aumenta, de 18 millones a casi 100 millones entre 2005 y 2011. El porcentaje de personas con sobrepeso en China aument&oacute; cerca del 40 por ciento &mdash;su tasa de obesidad casi se duplic&oacute;&mdash; entre 1992 y 2002, de acuerdo al Centro Chino para la Prevenci&oacute;n y Control de Enfermedades &mdash;lo cual coincide claramente con la liberalizaci&oacute;n la inversi&oacute;n extranjera directa en el comercio al menudeo durante el mismo periodo.<a href="#sdfootnote39sym" name="sdfootnote39anc">39</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>M&eacute;xico: obesidad, desnutrici&oacute;n y alimentos procesados</strong></span></p>
<p>
	Cifras terribles. A primera vista, parece una paradoja. M&eacute;xico se ha convertido en un pa&iacute;s donde millones de personas sufren hambre o desnutrici&oacute;n, pero muchas de estas mismas personas luchan con la obesidad y la diabetes. Ambas enfermedades se originan de la misma fuente: el desequilibrio de la nutrici&oacute;n y la salud relacionados con el consumo y/o con la disponibilidad de ciertos alimentos.</p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="La comida chatarra se esparce por todo el país, incluso en áreas rurales apartadas. Las porciones de bebidas de cola de 8 onzas aumentaron de 275/persona/año a 487/persona/año en 2002. (Foto: Neff Conner/Flicker)" href="/media/BAhbBlsHOgZmSSJAMjAxNC8wOS8xNi8xNV8yMF8xOF81ODRfTWV4aWNvX1NvZGFfYm90dGxlc19KdWR5QmFua21hbi5qcGcGOgZFVA"><img alt="La comida chatarra se esparce por todo el país, incluso en áreas rurales apartadas. Las porciones de bebidas de cola de 8 onzas aumentaron de 275/persona/año a 487/persona/año en 2002. (Foto: Neff Conner/Flicker)" class="right" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJAMjAxNC8wOS8xNi8xNV8yMF8xOF81ODRfTWV4aWNvX1NvZGFfYm90dGxlc19KdWR5QmFua21hbi5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: right;" title="La comida chatarra se esparce por todo el país, incluso en áreas rurales apartadas. Las porciones de bebidas de cola de 8 onzas aumentaron de 275/persona/año a 487/persona/año en 2002. (Foto: Neff Conner/Flicker)" /></a> De una poblaci&oacute;n de 112 millones, casi el 70% &mdash;78 millones 500 mil personas&mdash; sufren alg&uacute;n tipo de inseguridad alimentaria. De una poblaci&oacute;n de 11 millones de ni&ntilde;os menores de cinco a&ntilde;os, 5 millones 100 mil ni&ntilde;os, menores de cinco a&ntilde;os, sufren de desnutrici&oacute;n &mdash;ya sea cr&oacute;nica, bajo peso, delgadez, sobrepeso o anemia.</p>
<p>
	Las soluciones previstas por el gobierno (tales como la muy visible Cruzada Contra el Hambre) no atacan las reales causas del hambre. <a href="#sdfootnote40sym" name="sdfootnote40anc">40</a> Esta cruzada nacional contra el hambre est&aacute; dirigida solamente a 7.8 millones de personas, s&oacute;lo una d&eacute;cima parte de quienes en los estudios se muestra que no tienen seguridad alimentaria.</p>
<p>
	El n&uacute;mero combinado de las personas con sobrepeso y obesas, mayores de 20 a&ntilde;os suma 70 millones 700 mil. El aumento de la prevalencia de la obesidad en M&eacute;xico est&aacute; entre las m&aacute;s r&aacute;pidas documentadas en cualquier parte del mundo. De 1998 a 2012, el porcentaje de mujeres con sobrepeso, creci&oacute; de 25 a 35.5% y el porcentaje de quines se consideran obesos salt&oacute; de 9.5 a 37.5%.<a href="#sdfootnote41sym" name="sdfootnote41anc">41</a></p>
<p>
	La Federaci&oacute;n Mexicana de Diabetes se&ntilde;ala que entre 6.5 y 10 millones de mexicanos &mdash;7% de la poblaci&oacute;n&mdash; sufre de diabetes, pero de este total unos dos millones no lo saben todav&iacute;a. M&aacute;s de uno en cada cinco personas, entre las edades de 65 y 74, es diab&eacute;tica. Cerca del 13% de la poblaci&oacute;n general es intolerante a la glucosa y 80% de las amputaciones de pierna ocurre en pacientes diab&eacute;ticos. Es la tercera causa principal de muerte, directa o indirecta: medio mill&oacute;n de personas fallecieron de diabetes durante el anterior mandato presidencial. <a href="#sdfootnote42sym" name="sdfootnote42anc">42</a> <a href="#sdfootnote43sym" name="sdfootnote43anc">43</a></p>
<p>
	<img alt="La infografía muestra la creciente tasa de mortandad debida a la diabetes en México. (Fuente: Alianza Salud)" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSJHMjAxNC8wOS8xNi8xNV8wMV8xMV8yODNfcHJpbmNpcGFsX2N1YXNhX2RlX211ZXJ0ZV9BbGlhbnphU2FsdWQuanBnBjoGRVRbCDoGcDoKdGh1bWJJIgk2MDB4BjsGVA" style="margin: 10px 10px 10px 10px;" title="La infografía muestra la creciente tasa de mortandad debida a la diabetes en México. (Fuente: Alianza Salud)" /> Todos estos datos no pueden ser explicados simplemente aludiendo a &ldquo;un cambio en los patrones de consumo de alimentos debido a las mayores posibilidades y opciones&rdquo;. Aqu&iacute; debemos responder cuestiones relacionadas con el tipo de alimento que se le est&aacute; imponiendo a la poblaci&oacute;n, a la vez que se marginaliza y erosiona la posibilidad de contar con alimentos producidos y desarrollados por los pueblos, seg&uacute;n su cultura y sus necesidades reales.</p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>La conexi&oacute;n TLCAN</strong></span></p>
<p>
	La creaci&oacute;n del Tratado de Libre Comercio de Am&eacute;rica del Norte (TLCAN) foment&oacute; varios aspectos clave de la integraci&oacute;n econ&oacute;mica, propuestos por poderosos socios: &ldquo;allegarse medios de comercio y producci&oacute;n globales de alimentos; promover la inversi&oacute;n directa en el procesado de alimentos; fomentar un cambio en la estructura del menudeo (notablemente el advenimiento de supermercados y tiendas de conveniencia) impulsar la aparici&oacute;n del agronegocio global y las compa&ntilde;&iacute;as transnacionales de alimentos; profundizar la publicidad y promoci&oacute;n global de alimentos.<a href="#sdfootnote44sym" name="sdfootnote44anc">44</a></p>
<p>
	Las corporaciones transnacionales de alimentos (CTA) buscan &ldquo;localizar la producci&oacute;n de alimentos de origen agr&iacute;cola donde haya ventajas comparativas para producirlos&rdquo; a la vez que presionan por reducir aranceles y asistencia a la agricultura dom&eacute;stica en los pa&iacute;ses donde operan estas compa&ntilde;&iacute;as. Esto permite a las CTA asumir un rol mucho mayor, no s&oacute;lo en la producci&oacute;n de materias primas, sino tambi&eacute;n en producir, comerciar y distribuir los alimentos procesados a trav&eacute;s de inmensas cadenas de supermercados y tiendas de conveniencia mediante una integraci&oacute;n vertical y un abastecimiento global.<a href="#sdfootnote45sym" name="sdfootnote45anc">45</a></p>
<p>
	En el caso de M&eacute;xico, el TLCAN desat&oacute; una masiva inversi&oacute;n extranjera directa, procedente de Estados Unidos, para procesar alimentos en M&eacute;xico. En 1999, &ldquo;las compa&ntilde;&iacute;as de Estados Unidos invirtieron 5 mil 300 millones de d&oacute;lares en la industria procesadora de alimentos de M&eacute;xico, un aumento de 25 veces desde los 210 millones de d&oacute;lares en 1987 y m&aacute;s del doble de los 2 mil 300 millones en el a&ntilde;o anterior al TLCAN&rdquo;. Entre 1999 y 2004, &ldquo;unos dos tercios de los 6 mil 400 millones de inversi&oacute;n extranjera directa para las industrias agr&iacute;colas y de alimentos de M&eacute;xico, provino de Estados Unidos&rdquo;.<a href="#sdfootnote46sym" name="sdfootnote46anc">46</a></p>
<p>
	<a name="_GoBack"></a> Es obvio que el TLCAN y los cambios en el consumo de ciertos alimentos y su disponibilidad est&aacute;n relacionados; entre 1995 y 2003, las ventas de alimentos procesados aumentaron de 5 a 10 % por a&ntilde;o en M&eacute;xico.&rdquo;<a href="#sdfootnote47sym" name="sdfootnote47anc">47</a> Las pol&iacute;ticas comerciales favorecieron a los alimentos procesados y refinados, de larga vida en el anaquel, sobre el consumo de alimentos frescos y m&aacute;s perecederos, particularmente las frutas y verduras&rdquo;, agravando &ldquo;la emergencia de sobrepeso y obesidad que M&eacute;xico est&aacute; enfrentando&rdquo;.<a href="#sdfootnote48sym" name="sdfootnote48anc">48</a></p>
<p>
	<a class="fancybox" data-fancybox="gallery"  data-caption="El menú de McDonald's: el TLCAN disparo la inversión extranjera directa de Estados Unidos a la industria de procesamiento de alimentos en México." href="/media/BAhbBlsHOgZmSSIxMjAxNC8wOS8xNi8xNV80Nl8wNV8xMzlfTWV4aWNvX2Zhc3RfZm9vZC5qcGcGOgZFVA"><img alt="El menú de McDonald's: el TLCAN disparo la inversión extranjera directa de Estados Unidos a la industria de procesamiento de alimentos en México." class="left" src="/media/BAhbB1sHOgZmSSIxMjAxNC8wOS8xNi8xNV80Nl8wNV8xMzlfTWV4aWNvX2Zhc3RfZm9vZC5qcGcGOgZFVFsIOgZwOgp0aHVtYkkiCTMwMHgGOwZU" style="margin: 10px 10px 10px 10px; float: left;" title="El menú de McDonald's: el TLCAN disparo la inversión extranjera directa de Estados Unidos a la industria de procesamiento de alimentos en México." /></a> Las ventas de alimentos procesados crecieron r&aacute;pidamente desde fines de los noventa hasta la primera d&eacute;cada de los 2000 (por ejemplo, las ventas de productos horneados creci&oacute; un 55.4% del 2000 al 2003, mientras que las ventas de los productos l&aacute;cteos creci&oacute; 48.1% en el mismo periodo. El aumento de las botanas (o bocadillos) es el m&aacute;s espectacular, pues crecieron un 12% en tan s&oacute;lo los primeros seis meses del 2004. La comida chatarra se propag&oacute; en todo el pa&iacute;s, incluso en las zonas rurales. Las bebidas de cola aumentaron de 275 raciones de 8 oz por persona al a&ntilde;o en 1992 a 487 raciones por persona al a&ntilde;o en 2002.<a href="#sdfootnote49sym" name="sdfootnote49anc">49</a></p>
<p>
	No es una sorpresa entonces, que con ese estallido, se hayan disparado las tasas de obesidad, diabetes y desnutrici&oacute;n. En 2014, nueve de los diez gigantes de los alimentos procesados, incluyendo PepsiCo., Nestl&eacute;, Unilever, Danone, Bimbo y Kellogg&rsquo;s, operan con grandes m&aacute;rgenes &mdash;debido a los bajos costos de operaci&oacute;n. Estas condiciones han ayudado a estas industrias a convertirse en un grupo tan poderoso que ahora M&eacute;xico es uno de los diez m&aacute;s grandes productores de alimentos procesados en el mundo.<a href="#sdfootnote50sym" name="sdfootnote50anc">50</a></p>
<p>
	La ganancia neta de las corporaciones que administran los alimentos procesados en M&eacute;xico alcanzan a los 28 mil 330 millones de d&oacute;lares, 46.6% m&aacute;s que Brasil, uno de los gigantes de Am&eacute;rica Latina. El valor de la producci&oacute;n de los alimentos procesados en M&eacute;xico alcanz&oacute; en 2012 a 124 mil millones (entre los diez m&aacute;s grandes productores en el mundo) de acuerdo a Global Insight.</p>
<p>
	Para The Economist, no son s&oacute;lo los bajos costos (que significan un ahorro de 14.1% en comparaci&oacute;n con Estados Unidos) sino que existen otras ventajas comparativas tales como &ldquo;la reducida competencia en algunas ramas y la red de tratados comerciales, que les permite acceder con preferencias arancelarias a grandes mercados como Europa y EUA&rdquo;, lo que convierte a M&eacute;xico en una suerte de para&iacute;so para el procesado de alimentos, un para&iacute;so donde &mdash;pese a la crisis econ&oacute;mica global&mdash; &ldquo;las ventas de establecimientos comerciales al menudeo han crecido de manera constante en los &uacute;ltimos tres a&ntilde;os&rdquo;.<a href="#sdfootnote51sym" name="sdfootnote51anc">51</a> Esto es un efecto directo del TLCAN y de la larga serie de &ldquo;acuerdos de cooperaci&oacute;n&rdquo; y comerciales firmados por M&eacute;xico. [M&eacute;xico es uno de los pa&iacute;ses con m&aacute;s acuerdo de libre comercios o acuerdos similares firmados: 12 acuerdos de libre comercio con 44 pa&iacute;ses, 28 acuerdos para la Promoci&oacute;n y Protecci&oacute;n Rec&iacute;proca de la Inversi&oacute;n y 9 acuerdos de Complementaci&oacute;n Econ&oacute;mica].<a href="#sdfootnote52sym" name="sdfootnote52anc">52</a></p>
<p>
	De acuerdo con Amy Guthrie, David Luhnow y Jos&eacute; de C&oacute;rdoba, escribiendo para The Wall Street Journal, &ldquo;M&eacute;xico es el noveno mercado m&aacute;s grande de alimentos procesados del mundo. El a&ntilde;o pasado, fue el tercer mercado m&aacute;s grande por ingresos para el fabricante de meriendas y bebidas, PepsiCo, solamente superado por Estados Unidos y Rusia, contribuyendo al 6% al ingreso anual, de seg&uacute;n la compa&ntilde;&iacute;a&rdquo;.<a href="#sdfootnote53sym" name="sdfootnote53anc">53</a></p>
<p>
	<span style="font-size:14px;"><strong>Conclusi&oacute;n</strong></span></p>
<p>
	El actual sistema de distribuci&oacute;n global de alimentos no es sostenible y debilita la soberan&iacute;a alimentaria. La expansi&oacute;n de los supermercados pone a los peque&ntilde;os agricultores en directa competencia con la agricultura industrial y tiene tambi&eacute;n un impacto negativo en los mercados y comunidades locales. A medida que m&aacute;s y m&aacute;s personas en Asia se dirigen a los supermercados para adquirir sus alimentos, la diversidad alimentaria es erosionada y los supermercados corporativos ganan m&aacute;s poder para determinar los sistemas alimentarios, desde la producci&oacute;n a las cadenas de distribuci&oacute;n y consumo.</p>
<p>
	Este cambio hacia los supermercados no puede ser visto como una soluci&oacute;n para alimentar a la creciente poblaci&oacute;n en Asia. Se est&aacute; transfiriendo a un pu&ntilde;ado de corporaciones como CP. Aeon, Dairy Farm, Wal-Mart (y otros minoristas globales y a sus proveedores corporativos de la industria de alimentos y agronegocios) el control sobre, y el acceso a, los alimentos provenientes de millones de peque&ntilde;os agricultores, artesanos en comida dom&eacute;stica, mercados de comida locales y consumidores. Esto pone en riesgo los medios de vida de cientos de millones de personas que conf&iacute;an en el sector alimentario para su subsistencia.</p>
<p>
	En toda la regi&oacute;n hay una creciente conciencia de la amenaza que significan los gigantes minoristas globales y una creciente resistencia contra su expansi&oacute;n. Debemos seguir ideando y construyendo estrategias y alternativas al modelo de distribuci&oacute;n de alimentos de los supermercados, para fortalecer los sistemas alimentarios sociales, comunitarios y p&uacute;blicos, y aseguremos la supervivencia de los campesinos y los mercados locales.</p>
<hr />
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